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Il fatto - Con il team e il management di Amalfi Coast Cruise Terninal I'assessore al Turismo del Comune di Salerno, Ferrara

Salerno porto italiano con il maggiore
ncremento 1n assoluto di passeggeri

Italian Cruise Day 2026, da Salerno a Livorno con Magna Graecia Coast to Coast

Italian Cruise Day 2026, Sa-
lerne a Livorno con Magna
Graecia Coast to Coast e il
confronte sulla geografia
crocieristica italiana Amalfi
Coast Cruise Termina! in
programma con due inter-
vetii. Con il team e il mana-
gement di Amalfi Coast
Cruise Terminal 'assessore
al Turismo del Comune di
Salerno, Alessandro Ferrara,
Livorno, 23 ottobre 2026,
Amalfi Coast Cruise Termi-
nal, Port of Salerno, parte-
cicfna oggi alla tredicesima
edizipne di Italian Cruise
Day, il forum dell'industria
crocieristica italiana ideato e
organizzato da Risposte Tu-
rismo, ospitato quest'anno
al Terminal Crociere del
porto di Livorno in partner-
ship con I'AJSP del Mar Tir-
reno Settentrionale e Porto
di Livorno 2000. 11 terminal
era in programma con due
interventi: la presentazione
del progettc Magna Graecia
Coast to Coast nello spazio
della Casa dei Porti Crocie-
ristici Italiani e la tavola ro-
tonda dedicata alla geo%raﬁa
deghi scali italiani. Salerng
arriva a Livorno con i dati
del trimestre estivo. Se-
condo le elaborazioni di Ri-
sposte Turismo diffuse i
vista del forum, nel 2026 Sa-
lerno & il porto italiano con
il maggiore incremento asso-
luto di passeggeri, 275,831
in pik rispetto allo stesso pe-
riodo del 2025 (+218%), e
insieme a Civitavecchia so-
stiene la crescita del Centro-
Sud Tirreno, la macroarea
con la migliore performance
del Paese. Per ia chiusura
del 2026 il terminal stima
circa 402.434 passeggeri mo-
vimentati con 178 toccate
nave. Il presidente di Amalfi
Coast Craise Terminal, Gin-
seppe Amoruso, interviene a
una delle tavole rotonde del
fornm, "La ricchezza della

eografia crocieristica ita-
iana”, moderata da Angelo
Scorza }ShipZShore), con,
ira gli altri, Domenico Ba-
gald, presidente dell' AdSP
del Mare di Sardegna, e
Francesco Rizzo, presidente

sara

ASSICURA

dell'AdSP dello Siretio. 11
panel riunisce i rappresen-
tanti dei porti che hanno
ospitato 0 ospiteranno le
tappe di ICD in Tour e di-
scute le potenzialitd degli
scali italiani e i limiti infra-
strutturali che ne condizio-
nano l'accoglienza, «La
crescita di Salerno poggia su
infrastruiture sempre pil
adeguate ad accogliere le
navi i ultima generazione e
su un lavoro commerciale
costruito negli anni attra-
verso rapporti consolidati
con le principali compagnie
crocieristiche, a partire dal-
l'accordo con Norwegian
Cruise Line», dichiara Giu-
seppe Amoruso. «Il prolun-
gamento del Mole Manfredi
& 480 metri ¢i consente oggi
di accogliere due navi snﬁF
stessa banchina, ma lo svi-
luppo infrastrutturale deve
necessariamente guardare
avanti, Sono gid program-
mati un ulteriore prolunga-
menio della banchina di 10¢
metri e nuovi interventi di
approfondimento dei fon-
dali. Salerno deve conti-
nuare ad anticipare le
esigenze del mercato, prepa-

randosi ad accogliere anche
le nugve generazioni di navi
attualmente in costruzione.
Un altro segnale importante
arriva dalla programma-
zione del 2027, che prevede
scali anche nei mesi inver-
nali, contribuendo alla de-
stagionalizzazione dei flussi
turistici e & una migliore di-
stribuzione delle presenze
nell'arco deil'anno. Ma le
banchine, da sole, non ba-
stano. Un porto cresce dav-
vero quando cresce insieme
alla cittd che lo accoglie, A
Salerno quesio percorso
condiviso con l'amministra-
zione comunale & gid comin-
ciato e sia producendo
risultati conereti.» La pre-
senza a Livorno dell'asses-
sore al Turismo Alessandro
Ferrara accanio al terminal
conferma un percorso av-
vialo da tempo tra Comune
e Amalfi Coast Cruise Termi-
nal, che a ottobre ha visto le
due realtd presentarsi in-
sieme anche al TTG Travel
Experience di Rimini, nel
padiglione della Regione
Campania. «I dati presentati
oggi confermano che Sa-
lerno & ormai una destina-

zione consolidata nel pano-
rama crocieristico nazio-
nale, sulla quale le
compagnie continuano a in-
vestire», ha dichiarato 1'as-
sessore Alessandro Ferrara.
«Nel 2026 Salerno & il porto
crocieristico italiano che ha
registrato la maggiore cre-
scila, con un incremento su-
periore al 200% in termini di
volume passeggeri. Un trend
destinato a proseguire nel
2027, quando si prevedono
530.000 passegFeri e il rag-
giungimento del nono posto
nella classifica nazionale,
con il ritorno di Costa Cro-
ciere e un portafoglio di navi
sempre piu diversificato. E
un risultato che premia il la-
voro svolto e rafforza i1 con-
tributo di Salerno alla
crescita turistica della Cam-
pania. Dietro questi numeri
¢'¢ una collaborazione con-
creta fra Comune e Amalfi
Coast Cruise Terminal, che
insieme lavorano per ren-
dere 1a destinazione sempre
pilt competitiva e garaniire
ai crocieristi una citt orga-
nizzata, accogliente e ca-
pace di offrire un'esperienza
di qualita».

11 lavoro integrato tra sog-
getti diversi & stato anche il
iema della presentazione
delle 13.45 nello spazio
della Casa dei Porti Crocie-
ristici  Ifaliani. Francesca
Amoruso, Chief Financial
Officer, ¢ Auna Rila Secchi,
Chief Marketing Officer i
Amalfi Coast Cruise Termi-
nal, hanno presentato in-
sieme a Laura Cimaglia,
dirigente dell' AdSP del Mar
Ionio e vicepresidenie di
MedCruise, e Maria Cri-
stiana Laurd, responsabile
della promozione deil' AdSP
dello Streito, "Un itinerario,
due mari, tre porti; Magna
Graecia Coast to Coast”, Tl
progetto collega Tirreno e
lenic altraverse Agropoli,
Taranto e Reggio Calabria:
Salerno Cruises e due aulo-
ritd di sistema portuale co-
struisconc un'unica
proposta per le compagnie
del segmento luxury, con un
raccontio comune dei terri-

tort della Magna Grecia. La
resentazione ha ripercorso
‘avvio del progetto, 'evento
dedicato alle compagnie a
Miami e la tappa di [talian
Cruise Day in Tour del 2 ot-
tobre ad A§r0poli, costruita
intorno agli armatori a cui
l'itinerarioc  si  rivolge.
«Magna Graecia Coast to
Coast nasce da un lavoro
che portiamo avanti da
iempo con Laura e Maria
Cristiana», ha dichiarato
Anna Rita Secchi. «Dopo
l'accerdo tra i tre porti lo ab-
biamo presentato a Miami
alle compagnie del seg-
mento luxury. Ad Agropali
abbiamo legato la tappa di
Italian Cruise Day in Toural
progetto e portato sul posto
armatori del segmento a cui
l'itinerario si vivelge: hanno
visto da vicine come la de-
stinazione si sta_organiz-
zando, e il territorio ha
potulo parlare con chi pro-
gramma le navi e capire che
cosa significa accoglierle, 2
un lavoro in verticale sulla
destinazione. Le destina-
zioni st costruiscono con
cura, uno scalo alla volta.»
«(%uando una compagnia
valuta un nuovo itinerario,
guarda innanzitutto all'affi-
dabilita di ogni singolo
scalo: infrastrutture, servizi,
fornitori, organizzazione e
capacitd di rispondere alle
esigenze operative delle
navi», ha aggiunto France-
sca Amoruso. «Tre porti che
favorano con criteri condi-
visl riducono l'incerlezza di
chi programima e rendono la
proposta complessivamente
piti solida e competitiva. Ma
il valore di Magna Graecia
Coast to Coast va anche
oltre gli aspetti strettamente
operativi. L'obiettivo & co-
struire un'offerta inteErata,
capace di valorizzare 1iden-
tita e le peculiaritd di cia-
seun territorio,
trasformando tre destina-
zioni in un unico prodotto
turistico riconoscibile sui
mercali internazionali».






