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Il fatto - Il Presidente: "La partecipazione del comparto privato & un elemento sostanziale della governance”

Dmo Costa d’Amalfi, Ferraiolr:
governance aperta a comparto turistico”

Istanza relativa alla Costa d’Amalfi e presentata con 'adesione dei soli Comuni

11 Distretto Turistico Costa
d’Amalfi e la Rete Sviluppo
Turistico Costa d’Amalfi pren-
dono atto dell’approvazione
delle prime Destination Ma-
nagement Organization da
parte della Regione Campania
e rivolgono un formale benve-
nuto alla nuova realti ricono-
sciuta per la Costa d’Amalfi. 11
riconoscimento apre ora la
fase delia costruzione effettiva
della governance, che dovra
fondarsi sulla compartecipa-
zione tra istituzioni e com-
parto privato. Un principio
che non rappresenta un ele-
mento accessorio, ma la na-
tura stessa di una Destination
Management Organization.
Listanza relativa alla Costa
d’Amalfi & al momento stata
presentata con l'adesione dei
soli Comuni, diventa pertanto
essenziale che la successiva
configurazione della Dmo as-
sicurl una presenza piena e
qualificata alle imprese, alle
professionalita e alle organiz-
zazioni che oFerano quotidia-
namente nel turismo e ne
sostengono concretamente
I’economia. In questo per-
corso la destinazione non
parte da zero. Da oltre dodici
anni il Distretto Turistico
Costa d’Amalfi e il suo brac-
cio operativo, la Rete Svi-
luppo  Turistico  Costa
d’Amalfi, rappresentano la
destinazione, il comparto tu-
ristico privato, e svolgono sul
territonio funzioni proprie di
una DMO: promozione na-
zionale e intermazionale, pro-
%ettazicme territoriale,
ormazione degli operatori,
analisi dei dati, innovazione,
sostenibilita, informazione e

accoglienza. Un'esperienza
che, gia dal 2020, ha condotto
al riconoscimento del Di-
stretto e della Rete da parte di
Enit e del Ministero del Turi-
smo quale Dmo operante in
Costa d’Amalfi. A questa
esperienza si somma la pro-
grammazione a medio e lungo
termine che Rete e Distretto
hanno gia in essere per la Di-
vina, che rappresentia ele-
mento cardine di qualsiasi
discorso di destinazione.
“Come gia espresso in diverse
occasioni, mettiamo a dispo-
sizione l'esperienza maturata
e le strutture consolidate in
questi anni e siamo pronti a
portarle nella Dmo insieme al
comparto privato che noi rap-
presentiamo nella sua inte-
rezza”, dichiara il presidente
del Distretto Turistico Costa
d’Amalfi, Andrea Ferraioli.
“Siamo certi che, attraverso la
necessaria compartecipazione
del pubblico e del privato, e
dunque di quel sistema im-
prenditoriale che costituisce
nella sostanza il turismo della
Costa d’Amalfi, si potrd dare
continuita, in una cornice

Non mettiamo a
disposizione
disponibilita astratta,
ma competenze
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condivisa, al lavoro che in do-
dici anni ha prodotto risultati
concreti per la destinazione e
per le imprese e che impor-
tanti obiettivi sta pianificando
e realizzando per il futuro”.
Risultati che restituiscono la
misura di un’esperienza co-
struita sul campo. Tra i risul-
tati raggiunti, s1 segnalano tra
gli altri la destagionalizza-
zione dell'intera destinazione
con I'estensione della stagione
turistica fino al mese di di-
cembre; I'attrazione sul terri-
torio di circa 30 milioni di
eurc per progetti di sviluppo
che hanno generato investi-
menti e occupazione senza
alcun costo per le casse dei
Comuni della Costa d’Amalfi
e che ha portato risultati come
il riconoscimento della Statale

Amalfitana come il miglior
viaggio al mondo da fare in
auto elettrica grazie alla fitta
rete di colonnine di ricarica
installate dalla Rete. Ci sono
poi azioni legate ai flussi pro-
pri di ogni citth, come ad
esempio l'internazionalizza-
zione di Maiori, passata da
una composizione dei flussi
caratterizzata per il 63% da
turismo domestico a una
quota del 73% di turismo in-
ternazionale, allineandosi al
profilo della destinazione e

enerando nuove economie;
1l lancio dei comuni della fa-
scia alta attraverso le attivita
outdoor col progetto Authen-
tic Outdoor Amalfi Coast.
Azioni di sostenibilita, che
hanno portato ad esempio a
200mila presenze turistiche a

"Serve

rifiuti zero con il progetto
Zero Waste Amalfi goast. E
molto altro ancora. “Non
mettiamo a disposizione una
disponibilita astratta, ma
competenze, relazioni, stru-
menti operativi, risultati misu-
rabili e una programmazione
a medio e lungo periodo che
& gia operativa per la destina-
zione Costa d’Amalfi nella
sua interezza”, prosegue Fer-
raioli. “Questo patrimonio &
stato costruito nell'interesse
della Costiera, delle sue im-
prese, della sua popolazione e
deve trovare piena espres-
sione nella governance della
destinazione. Una Dmo & re-
almente tale quando unisce la
responsabilita  istituzionale
alla conoscenza, alla capacita
progettuale e all’esperienza
del sistema produttivo™. 11 Di-
stretto e la Rete confermano
Ferianto la propria disponibi-
ita a partecipare alla Dmo,
portando al suo interno il
comparto privato rappresen-
tato e un patrimonio di pro-
ettualith gia riconosciuto a
ivello nazionale e interazio-
nale. “La Costa d’Amalfi di-
spone gia di competenze e
strutture consolidate", con-
clude Ferraioli. “Il compito,
oggi, € integrarle in una gover-
nance autenticamente pub-
blico-privata, capace di
riconoscere il lavoro svolto e
di assicurare continuita ai ri-
sultati raggiunti nell'interesse
del territorio e del comparto
produttivo che gli da da vi-
vere. E su questo terreno che
siamo prontia offrire il nostro
contributo”.

Ii fatto - Fiere in programma in programma: Salone del Gusto di Torino, SIAL Parigi e San Francisco Fancy Food Winter

Gal Pesca Approdo di Ulisse pianifica la partecipazione a tre nuove fiere internazionali

Dopo il recente grande successo ot-
tenuto a New York nell’ambito della
fiera internazionale del Summer
Fancy Food, il Gal Pesca Approdo
di Ulisse pianifica una nuova sta-
gione di promo-valorizzazione dei
prodotti di eccellenza del territorio
della Costiera Amalfitana, della Pe-
nisola Sorrentina e dell’Isola di
Capri.E’ stata, infatti, approvata nel
corso dell'ultimo CdA, I'azione a ti-
tolarita «Nuove rotte per nuovi mer-
cati», in partenariato con il Gal
Terra Protetta e Distretto Agroali-
mentare di Qualita Penisola Sorren-
tina ed Amalfitana, finalizzata alla
partecipazione a nuove vetrine eno-
gastronomiche su scala mondiale,
Con Pintento di sfruttare le nuove
opportunita provenienti dai mercati

internazionali, 'iniziativa & stata va-
rata attraverso la pubblicazione di
un avviso pubblico di manifesta-
zione d'interesse rivolto ad operatori
economici, enti e altri soggetti che
intendono sviluppare o promuovere
azioni di promozione territoriale e di
promo-valorizzazione dei prodotti
di eccellenza. Tre sono le importanti
fiere in programma nei prossimi sei
mesi: Salone del Gusto di Torino
(dal 24 al 27 settembre 2026), SIAL
Parigi (dal 17 al 21 ottobre 2026)
San Francisco Fancy Food Winter
(dal 17 al 19 gennaio 2027).Per par-
tecipare alla manifestazione, bisogna

resentare istanza secondo le moda-
ita descritte nel bando pubblicato
nella sezione “Avvisi e Bandi” del
sito www.galpescaapprododiulisse.it

esclusivamente all'indirizzo galpe-
sca.apprododiulisse@pec.it entro e
non oltre il giorno 11 Agosto 2026.
«Con la riproposizione dell'azione
“Nuove rotte per nuovi mercati”, de-
finita in partenariato con il Gal Terra
Protetta e con il distrelto agroali-
mentare di qualita Penisola Sorren-
tina ed Amalfitana, prosegue la
nostra mission di promozione delle
filiere di eccellenza agroalimentari e
di valorizzazione del sistema del
cibo - spiega il Presidente del Gal
Pesca Approdo di Ulisse, Fortunato
Della Monica - La diversificazione
dei mercati di sbocco impone una
mirata promozione sia del prodotti
che dei territori ed & quanto mai
utile a rafforzare la competitivita del
sistema produttivo locale. L'inizia-

tiva si inserisce nell’lambito del
Piano Fiere della Regione Campa-
nia: all’interno degli spazi fieristici
sara presente un’area desk promo-
zione dei prodotti e del territorio
mentre negli spazi riservati al Gal
Pesca Approdo di Ulisse ed ai par-
tner potranno partecipare gli opera-
tori economici, gli enti e gli altri
soggetti che intendono sviluppare o
promuovere azioni di promozione
territoriale e di promo-valorizza-
zione dei prodotti di eccellenza. Si
parte a settembre con il primo
grande evento dedicato al cibo e in
grogramma a Torino, Si tratta del
alone del Gusto che rappresenta
una vetrina internazionale del me-
glio della produzione mondiale e in
particolare del Bel Paese».





