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DNrapporto radesign e food nelle
sue diverse dedinazioni, con
uno sguardo attento alla filiera
salernitana, che costituisce un
unicum nel panorama naziona-
le. E il tema al centro di =Design
for food and nutrition - 11 distret-
o inconsapevole della provincia
salernitans, even Lo organiczate
da Confindustria Salerno e
Adi-Associazione per il disegno
industriale (delegazione Campa-
nia} per celebrare la Giormata na-
zhonale del Made in Italy. Un vi-
deomessagoio del ministro delle
Imprese e del Made in Italy, Adol-
fio Urso, ha aperto lincontro, cui
sono intervenuti, tra gli altr, la
presidente Adi Campania, Anto-
nella Venezia, e il dirigente Mi-
mit-Casa del Made in Italy di Na-
poli. Nicola Marco Fabozzi,

GLI DBIETTIVI

La vicepresidente dl Confindu-
stria Salerno delegata al Made in
Italy, Stefania Rinaldi, softalinea
che, per le esportazioni, in Italia,
ssiamo rivscitd, nel 2025, a rag-
glungere | 543 miliardl di euro,
un terzo del nostro Pil. Tutto que-
sto & stato possibile grazie al bel-
Io & ben fatto, grazie al Made in
Italy. E la Campania, con i swoi
circa 23 miliardi, rappresenta il
50% delle esportazioni del Mez-
zogiomo. Salerno, invece, con i
suoi 3,7 miliardi, rappresenta il
16% dell'export regionales. «L'e-
mozione ¢ la passione che met-

tiamo nelle cose, linnovazione,

Ia manifattura che ci caratteriz-

#a dal periodo del Rinascimento
= sostiene Rinakdi - riescono a fa-
re la differenza perché, oggi, si
seeglie il prodotto che si vuole ac-
quistare e, quandoI'offerta &alta,
sl va sulla nicchia edobblamo ca-
valcare questo momento. Noi sia-
Mo gui proprio per creare una
vetrina per le nostre aziendes.,
Una vetrina sara anche la Saler-
no Design Week, dal 16 al 20 set-
tembre prossimi, che col soste-
gno della Camera di Commercio
coinvolgera l'intero territorio sa-
lernitano con mostre, talk, ape-
ri-design. «Tantissime le novith
in questediziones, dice Giovan-
na Basile, a capodel Gruppo desi-
an di Confindustria Salerno, anti-
cipando che «i vema sara = Alchi-
miedel design™ con cud vogliamo

«MOLTE ATTIVITA
DI ALTISSIMA QUALITA
NON DIALOGAND TRA
LORO, AIUTIAMOLE»

A SETTEMBRE TORNA
LA FIERA DEL SETTORE

raccontare come il design pud
trasformare i territori e diventa-
re un grande driver i trasforma-
dione per le imprese. Ed & questo
il motivo per cui partiamo pro-
prio con la mostra sul Design for
food and nutriton, che vedra
protagoniste leaziende ded setto-
re salernitanoe. L'architetto Mi-
chele Cuome, Compasso d'Oro
internazionale nel 2005, chiari-
sce il motivo per cui si parla di
“distrette inconsapevole”™; =Mol-
te realizzazioni e filiere, pit vol-
te, non dialogano, pur avendo la
massima espressione della capa-
cith teciica di prodott di altissi-
ma qualita, che va dal packaging
primarioalla trasformazione dei
prodot e alla realizzazione di
tutto quello che serve per il con-
sumo, che éanche di tipo sociale,
di tipo familiare, di tpo di for-
mat- E aggiunge: «C'¢un distret-
to di altissima qualita nei farmi,
ma non consapevole. Sarebbe
stupendo arrivare a un distretto
consapevole, coordinato tra tut-
te le atrivith produttive, dalle pri-
marie alla wasformazione, alla
logistica, alla parte dei formats.
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Industriali, tra design e food no al
"distretto inconsapevole"

«MOLTE ATTIVITA DI ALTISSIMA QUALITA
NON DIALOGANO TRA LORO, ATUTIAMOLE» A
SETTEMBRE TORNA LA FIERA DEL SETTORE
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Il rapporto tra design e food nelle sue diverse declinazioni, con uno sguardo attento alla
filiera salernitana, che costituisce un unicum nel panorama nazionale. E il tema al
centro di «Design for food and nutrition - I1 distretto inconsapevole della provincia
salernitanay, evento organizzato da Confindustria Salerno e Adi-Associazione per il
disegno industriale (delegazione Campania) per celebrare la Giornata nazionale del
Made in Italy. Un videomessaggio del ministro delle Imprese e del Made in Italy,
Adolfo Urso, ha aperto l'incontro, cui sono intervenuti, tra gli altri, la presidente Adi
Campania, Antonella Venezia, e il dirigente Mimit-Casa del Made in Italy di Napoli,
Nicola Marco Fabozzi.

GLI OBIETTIVI

La vicepresidente di Confindustria Salerno delegata al Made in Italy, Stefania Rinaldi,
sottolinea che, per le esportazioni, in Italia, «siamo riusciti, nel 2025, a raggiungere i
643 miliardi di euro, un terzo del nostro Pil. Tutto questo ¢ stato possibile grazie al
bello e ben fatto, grazie al Made in Italy. E la Campania, con i suoi circa 23 miliardi,
rappresenta il 50% delle esportazioni del Mezzogiorno. Salerno, invece, con i suoi 3,7
miliardi, rappresenta il 16% dell'export regionale». «L'emozione ¢ la passione che
mettiamo nelle cose, I'innovazione, la manifattura che ci caratterizza dal periodo del
Rinascimento - sostiene Rinaldi - riescono a fare la differenza perché, oggi, si sceglie il
prodotto che si vuole acquistare e, quando 1'offerta ¢ alta, si va sulla nicchia e
dobbiamo cavalcare questo momento. Noi siamo qui proprio per creare una vetrina per
le nostre aziendey. Una vetrina sara anche la Salerno Design Week, dal 16 al 20
settembre prossimi, che col sostegno della Camera di Commercio coinvolgera l'intero
territorio salernitano con mostre, talk, aperi-design. «Tantissime le novita in
quest'edizione», dice Giovanna Basile, a capo del Gruppo design di Confindustria
Salerno, anticipando che «il tema sara "Alchimie del design" con cui vogliamo
raccontare come 1l design puo trasformare 1 territori e diventare un grande driver di
trasformazione per le imprese. Ed € questo il motivo per cui partiamo proprio con la
mostra sul Design for food and nutrition, che vedra protagoniste le aziende del settore
salernitano». L'architetto Michele Cuomo, Compasso d'Oro internazionale nel 2015,
chiarisce il motivo per cui si parla di "distretto inconsapevole": «Molte realizzazioni e
filiere, piu volte, non dialogano, pur avendo la massima espressione della capacita



tecnica di prodotti di altissima qualita, che va dal packaging primario alla
trasformazione dei prodotti e alla realizzazione di tutto quello che serve per il consumo,
che ¢ anche di tipo sociale, di tipo familiare, di tipo di format». E aggiunge: «C'é un
distretto di altissima qualita nei fatti, ma non consapevole. Sarebbe stupendo arrivare a
un distretto consapevole, coordinato tra tutte le attivita produttive, dalle primarie alla
trasformazione, alla logistica, alla parte dei formaty.
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