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Turismo, conla guerra cambio dei piani per13,5 milioni diitaliani

liconflittoinlranhacambiatoipianidegliitalia-
nianche per e festivita del 25 aprile e del pri-
momaggio:secondolindagine commissiona-
ta da Facileit a mUp Research, 81 milioni di
persane hanno rinunciato a partire in vacan-
za.Ben 5 4milionidi viaggiatorihanno comun-

quecambiato destinazione. Se 600 milahan-
no ammesso di aver rinunciato per paura di
muoversiin questo momento e1,3 milioni per
il timore che cancellassero il volo, ce ne sona
5,5 milioni che hanno abbandonato lidea di
partirevistol'aumentodei costidiviaggio.—

Leonardo Maria Del Vecchio & fiducioso di
poterrilevareil 25%diDelfininmanoaifratel-
li Pacla e Luca. Oggi si tiene l'assemblea
straordinaria del gruppo a Lussemburgo. E
sisvolgerain un clima didialogo costruttivo
e con possibilita di convergenze, secondo

Delfin, oggil'assemblea. Lmdv pué prendereil25% daifratelli

fontivicine alla famiglia Del Vecchio sentite
dall’Ansa.L'operazione che porterebbe Leo-
nardo MariaDel Vecchioadiventareilprimo
azionista della holding conil 37,5% del capi-
tale gode del supporto delle banche finan-
ziatriciedelmanagementdel gruppo.—

La diffusione delle medicine anti obesita GLP-1erode i consumi. Magnum, scommesse al ribasso

I mercati puntano sul crollo dei gelati
Diete e farmaci contro dolciumi e fast food

LASTORIA

SARATIRRITO

mercati finanziari stan-

noscommettendo contro

il cibo ipercalorico. Non

per ragioni etiche, ma
perché fiutano un cambia-
mento culturale; tra nuove
abitudini e farmaci dima-
granti, la parte ricca del
mondo sta smettendo di
mangiare come prima. In
Europa, il segnale & arrivato
pochi giorni fa da The Ma-
gnum Ice Cream Company,
lasocieta che producei gela-
ti Magnum, Ben & Jerry’s e
Cornetto. Spin-off di Unile-
ver, l'azienda & diventata og-
getto del maggior numero
di scommesse al ribasso nei
mercati europei. Stando ai
dati di S&P Global Market
Intelligence, aggiornati al
17 aprile e analizzati da
Bloomberg, la quota di azio-
ni date in prestito - il princi-
pale indicatore utilizzato
per misurare l'entita delle
scommesse al ribasso - ha
raggiuntoil 19% del flottan-
te, pit1 del doppio rispetto a
un mese fa. Un segnale che
un numero crescente di in-
vestitori sta puntando su un
calodeltitolo. Lasocietasié

J.P.Morganstima
perdite di 55 miliardi
allanno per l'industria
alimentare al 2034

classificata al 18esimo po-
stotrainomi piti vendutial-
lo scoperto nell’intero indi-
ceeuropeo Stoxx 600. Il fon-
do Walleye Capital ha au-
mentato la posizione short
del 24%, a 3,8 milioni di
azioni; Marshall Wace e Ilex
Capital Partners hanno
aperto posizionj ribassiste.
L’analista Bnp Paribas Jeff
Stent ha tagliato il rating a
neutral citando i kmutamen-
ti nelle abitudini dei consu-
matori», Per Daniel Biolsi di
Hedgeye Risk Manage-
ment, «il calo della doman-
dadovutoal crescente utiliz-
zodiGLP-1 & tra le principa-
1i preoccupazioniy. 11 titolo
ha perso circa il 15% da ini-
zio 2026, e venerdi valeva
quasi il 12% in meno del
prezzodidebutto (12,80 eu-
ro,adicembre).

Ma quello dej gelati Ma-
gnum non & un caso isolato,
Il produttore di delciumi
Hershey ha visto 'utile net-
to 2025 crollare del 60,3%;
Kraft Heinz ha chiuso I'an-
no con vendite organiche a
-3,4%. Robert Moskow,

@ Le tendenze

1 licaso

_»_LascorsasettimanaMa-
gnumeédiventatail titolo
conmaggiorivenditeallo
scopertoinEuropa.Per
glianalisti, trale cause
principalic’@lusodifar-
macidimagranti(GLP-1}

licalo

% _SecondoWallStreet,fu-
sadiffusodiquestifarma-
cistaportandoaunpun-
todirottura,perché
riduconaiconsumiiper-
calericielaspesaper
glialimentiingenerale

Latransizione

—— _ Natipercontrastare
ildiabete, questimedici-
naliriduconolappetitoe
sonoormaiusatianche
control'obesita.Chili
assume comprameno
snackepilcibiproteici

analista di TD Cowen, ha
detto di fare «fatica» a im-
maginare una crescita peril
settore degli alimenti confe-
zionati. McDonald’s, dopo
un recente downgrade a
Wall Street per rischi simili,
haabbassato i prezzi per re-
cuperare clienti.
L’industria & penalizzata
da un contesto geopolitico
difficile, dai rincari di mate-
rie prime come il cacao e da
unrallentamento dei consu-
mi. Ma secondo gli analisti,

staagendo comedenomina-
tore comune dei ribassi an-
chelaclasse di farmaci nota
come GLP-1 - che include
ad esempio Ozempic e We-
govy - che appartengono al-
la famiglia degli agonisti
del recettore del peptide-1
simile  al  glucagone
(GLP-1). Questi medicinali
mimano un ormone intesti-
nale che normalmente vie-
ne rilasciato dopo i pasti,
rallentano lo svuotamento
gastrico, riducono 'appeti-

lidebutto
ligiormodella
quotazionedi
TheMagnum
IceCream
Company
allaBorsadi
Amsterdam
Alllpo,
adicembre,
lavalutazione
deltitoloera
di7 8 miliardi
dieuro,con
unprezzodi
cellocamen-
todil2,8euro

to e modulano i segnali di
sazieta nel cervello, gene-
rando un calo dell’apporto
calorico oggi stimato fino
al 40%. Nati come terapia
per il diabete di tipo 2, si so-
norivelati unasoluzione an-
che contre l'obesita ma, al
momento, gli esperti vedo-
no molti rischi. A fronte di
unamalattia che colpisce ol-
tre un miliardo di persone,
'Organizzazione mondiale
della sanita ha pubblicato a
dicembre 2025 la sua pri-

Icambiamenti sono contenutineldecreto Bollette. Consumerismo: “Cosipiti tutele all utenza”
Telemarketing, il19 giugno scattanole novita
“Contratti luce e gas nulli senza il consenso”

ILCASO

ivoluzione nel tele-

marketing. 11 19 giu-

gno scattano alcune

disposizioni contenu-
te nel decreto Bollette che in-
teressano le telefonate com-
merciali che propongono al
pubblico contratti di luce e
gas. Lo ricorda Consumeri-
smo, associazione no profit
che aveva sollecitato i parla-
mentariapresentare emenda-
menti “salva-consumatori”,
Sulla Gazzetta Ufficiale del
18 aprile & stata pubblicatala
legge di conversione del D!
Bollette. La legge modifica
Tarticolo 51 del Codice del
Consumo, inserendo il com-
ma8bis, cheriguardail divie-
todi effettuare sollecitazioni
commerciali per telefono, an-
che mediante l'invio di mes-
saggiaconsumatori, finalizza-
tealla proposta o alla conclu-
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Lecifredella
numerazione breve
chel'Agcomsta
valutandodiintrodurre

sione di contratti di fornitura
dienergiaelettrica e gasy.
Insostanza, tra poco pit di
tre settimane, quande scado-
no i 60 giorni di tempo con-
cessi dalla norma, le societa
di luce e gas non potranno
pitt proporre contratti telefo-
nici agli utenti, né inviare
messaggi, ameno che l'uten-
te non abbia fornito esplicita
autorizzazione ad essere con-
tattato per ricevere proposte
commerciali, spiega Consu-
merismo, Inoltre, al comma
8-ter si legge che «i contratti
stipulatia seguitodi contatto
effettuato in violazione di

quanto previsto dal comma
8-bis sono nulli». Percid, dal
19 giugno non avranno vali-
dita legale quei contratti di
fornitura luce e gas stipulati
telefonicamente se il consu-
matore NON avVeva espresso
in precedenza il proprio con-
sensoad essere contattato. In
aggiunta, dovranno essere i
gestori energetici a fornire la
prova materiale della validi-
tadel contratto.

1 decreto Bollette contie-
ne poi alcunemisure sul tele-
marketing che, prima di di-
ventare operative, richiedo-
no l'intervento di Agcom e
Garante perla Privacy. In par-
ticolare, la norma stabilisce
che « contatti telefonici di
cuial comma 8-bis sonoeffet-
tuati dal professionista da un
numero chelo identifica uni-
vocamentex. A tal proposito,
a dicembre I'Agcom ha dato
il via a una consultazione
pubblica sulla proposta di

modifica del piano di nume-
razione, volta a introdurre
I'uso di numerazioni brevi (3
cifre) come numero chiaman-
te per chiamate e messaggi,
anche destinati ad attivita di
teleselling e telemarketing.
Nel caso in cui '’Agcom,
nell'ambito dell'istruttoria,
riescaadaccertare chelachia-
mata proviene da numeri di-
versi da quelli assegnati al
professionista, arriva l'ordi-
ne al gestore telefonico di so-
spensioneimmediata delluti-
lizzo delle linee. «Le nuove
misure, che si aggiungono al
blocco anti-spoofing scattato
lo scorso anno, rafforzano la
lotta al telemarketing selvag-
gio e garantiranno maggiori
tutele ai consumatori, ma
non faranno sparire del tutto
il fenomeno delle telefonate
commerciali», sostieneil pre-
sidente di Consumerismo,
LuigiGabriele.RE.—
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ma linea guida globale per
illorouso.

Anche perché la diffusio-
ne¢gia andata oltre il previ-
sto. Secondo un report di fi-
ne 2025 dellapiattaforma di
rilevazioni Gallup, il 12,4%
degliadulti americani&inte-
rapia (era il 5,8% a febbraio
2024) el'obesita negli Usa &
scesaal 37% controil 39,9%
del 2022, Uno studio Cor-
nell su 150 mila famiglie ha
rilevato nei primi sei mesi di
percorso farmacologico un
calo della spesa in snack del
10% e della spesa alimenta-
re complessiva del 5,3%.
Tuttoquesto sta facendo per-
dere quote di mercato al ci-
bo ipercalorico. J.P. Mor-
gan stima una riduzione an-
nuadei ricavi tra 30 e 55 mi-
liardi di dollari entro il
2030-2034 per lindustria
alimentare globale. Per Kp-
mg chi usa GLP-1 assume il
21% di calorie in meno e
spende circa il 30% in me-
no. Circana prevede che le
famiglie in terapia raggiun-
geranno il 35% delle vendi-
te food & beverage entro il
2030. Laquestione viene or-
mai affrontata apertamente
anche dai top manager. Ju-
stin Shimek, per esempio,
ceo di Mattson & Co.- che of-
fre servizi a PepsiCo, Gene-

Inaumento i prodotti
“GLP-Tfriendly”
InFrancia gli alimentifit
sudel 57% indue anni

ral Mills, McDonald’s e Star-
bucks- ha definito questi far-
maci una «disruption», un
punto di rottura: «Sono sia
unrischio che un'opportuni-
tan, haaggiunto.
L’opportunita potrebbe es-
seresoprattutto per'univer-
so dei cibi fit. In parte per-
ché chi dimagrisce rapida-
mente - con i GLP-1 come
conaltri metodi - tendea per-
dere anche massa muscola-
re. Ecco allora che in alcuni
Paesi europei, come la Fran-
cia, il mercato degli alimen-
ti proteici e sportivi harispo-
sto con +57% in valore in
due anni. Nestlé ha lanciato
pasti surgelati proteici (Vi-
tal Pursuit), Danone uno yo-
gurt per preservare lamassa
muscolare (Oikos Fusion),
Morrisons nel Regno Unito
hasiglato un accordo per 53
prodotti «GLP-1 friendly».
Davanti a questo boom c’&
anche chi, tra authorities e
studi legali, mette in guar-
diadal protein-washing: slo-
gan proteici inseriti senza
modificarelericette.—
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