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iShein convocata
‘stretta della Ue
sullemerdiillegall

la partecipazionea un
dibattito con la Commissione

| peril Mercato Interno del
| Parlamento Europeo «sulla lotta

alladiffusione di prodottiillegalie
| non sicuri online». Ma inrealta
l'obiettivo, spiega la presidente
Anna Cavazzini, &€ quello di fare in
modo che le piattaforme di
commercio elettronico che
| operano nei Paesi Ue non vendano
| «prodottiillegali e nonsicuri». E
ancora fresca la memoria dello
scandaloscoppiato in Francia per
lavendita online di “bambole del
| sesso” e armi, che ha fatto

emergere tutte le carenze nella
| supervisione delle grandi
| piattaforme online. Sotto accusa
sono finite, oltre a Shein, anche
Temu, AUExpress ¢ Wish: le
istituzioni europee intendono far
valere le norme europee anche nei
confronti di chi importa da altri
Paesi. Dopo tre inviti a presentarsi,
e diversi scambi di email, ricorda
Cavazzini, «Shein ha finalmente
risposto ai legislatori europei e si
presentera davantialla
Commissione. Rispettare le leggi
non ¢ facollativo se si vuole fare
affari nel mercato unicos. Al
dibattito parteciperanno anche
esponenti della Commissione.
Ultimamente a emettere multe nei
| confronti di Shein sono state le
Autorita garanti della
Concorrenza in Italiae Francia: la
piattaforma & stata accusata anche
digreenwashing. Il Parlamento
non ha poteri sanzionatori diretti,
ma sta cercando di puntareil faro
sull’operato complessive delle
piallaforme online, andando oltre
le questioniche riguardano i
singoli Paesi.

| Grwscounong sstevaTa

| P eril momento & solo un si per

te. Tra ottobre 2021 e ottobre

2025,1iprezzi deibeni alimen-
tari sono aumentati del 24,9% in
Italia, quasi 8 punti in pit dell’in-
flazione generale, ferma al 17,3%.

Questi numeri — ragione chiara
del disagio delle famiglie — allar-
mano ora il Garante dei consuma-
tori (I'Antitrust) che avvia un’inda-
gine conoscitiva. Focus & il rappor-
totraigrandi supermercatie i pro-
duttori agricoli (ne ha scritto La
Stampa). Mentre i prezzi pagati
dalle famiglie sono impazziti, mol-
ti produttori agricoli raccontano
diguadagni compressi, risicati.

La frizione pud dipendere dalla
diversa forza negoziale trauna ba-
se produttiva frammentata in mi-
gliaia di agricoltori e poche grandi
catene, in grado di dettare legge,
al momento dell'acquisto dei pro-

I a fotografia € cupa, inquietan-

pire se questi soldi pagano servizi
reali; se viceversa gonfiano i ricavi
della grande distribuzione ridu-
cendo i margini di chi produce.
C'e poi il tema dei prodotti con
il marchio del supermercalo, pi
economici delle marche famose.
Nel 2024 il loro fatturato & aumen-

politico. Per i parlamentari M5s
delle commissioni Attivitd produt-
tive di Camera e Senato, «il gover-
no continua a raccontare favole
mentre gli italiani hanno il frigori-
fero vuotor. Plaudono alliniziali-
va del Garante le associazioni dei
consumatori purché — avverte

spiega, sopportano costi enormi
perl'energia, eppure non seno so-
stenute dallo Stato. Buttarelli chia-
ma in causa anche I'industria che
trasforma i prodotti agricoli, pro-
babile cinghia di trasmissione del-
Paumento dei costi.
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LA FIAMMATA DEI BENI ALIMENTARI

+13,1%

+6,4%

+2,4%*

Picco del 2022
Inflazione alimentare
record in ottobre
Un'impennata che ha superato
nettamente l'inflazione
generale, attestata al
+11,9%

L’evoluzione del trend

Un anno dopo divario

ancora presente

Ad ottobre 2023 si registra

un’inflazione generale a +1,8%,

4,6 punti in mena del trend dei
beni alimentari

La crescitadei

prezzi delcibo
¢ statailprincipale

motore dellinflazione

complessiva

Rallentamento nel

Inizia I'allineamento
A ottobre 2024 la
differenza si riduce

Si stima che l'aumento dei
prezzi alimentari continui a
ridursi, avvicinandosi
all'inflazione generale dell'1%

2023 ma linflazione
alimentare resta piit
alta di quella generale

L'INTERVISTA
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n'indagine che «ci pare parta
l da un pregiudizio: noi non

vessiamo gli agricollori».
Mauro Lusetti, vice presidente di
Confcommercio, precisa di «essere
adisposizione dell’Antitrust per
fornire tutte le informazioni
necessarie».

Come spiegateil forte aumento
dei prezzi dei prodotti alimentari
che ha dato origine all’indagine?

«Cisono stati fattori esogeni, a
cominciare dall'aumento del costo
delle materie prime e dell'energia.
1l modo in cui ’Authority affronta
l'argomento ¢ presentaidatinon ci
pare tenga conto delle turbolenze
internazionali e del loro impatto
sullandamento dei prezzi»,

Peroi prezzi dei beni alimentari
hanno continuate a salire anche
quando tutti gli altri scendevano.

«l prezzi dei benialimentari
negli ultimi due anni hanno
rallentato fortemente la crescita.
In questi anni ci sono statianche

Lusetti (Confcommercio)
“Non vessiamo gli agricoltori
rincari legati aenergia e clima”

evenlfi climatici importanti,
alluvioni, siccita, le malattie delle
piante, che soprattutto nel settore
agroalimentare hanno prodotto
scarsita di offerta, e quindi
tensioni che hanno portatoa
ulteriori aumenti dei prezzi»s.

I prezzi sono saliti sugli scaffal,
ma perché non per gli agricoltori?

«Noi non trattiamo dircttamente

’7IL PERSONAGGIO

Mavro Lusetti

Vicepresidente

nazionale di

| Confcommercio

i e presidente
diConad

con i singoli agricoltori. ma con
grandi consorzi, cooperative,
organizzazioni di produttori,
indusirie di trasformazione. Non
imponiamo i prezzi, ma li
negoziamo in unalogica di
assoluta trasparenza. L'indagine
parte da una visione della filiera
che non tiene conto di tutta la
parle intermedia, costituita da
aziende di trasformazione e
dall'industria».

Non tutto viene trasformato
perd, ci sono prodotti che arrivano
direttamente dai campiai
supermercati.

«81, ma in ogni caso non
abbiamo mai rapporti diretti con
gli agricoltori».

L’indagine punta anche sui

prodotti di marca del distributore,
ipotizzando che possano diventare
una forma di concorrenza sleale,

«L’Antitrust paventa una sorta
di posizione dominante dei
prodotti di marca del distributore.
Siéappena aperla la Fiera “Marca”
aBologna, e come Adm
(Associazione distribuzione
moderna) abbiamo presentato
urindagine di Teha che dimostra
come i prodotti a marchio
assicurano, oltre a una maggiore
redditivita, anche una pit alta
remunerazione ai produttori»,

Quindi voi escludetela
possihilita che nel settore noncisia
abbastanza competizione?

«InTtalia c'& anzi una
competizione maggiore che in
Francia, Germania o Regno Unito,
doveigruppi pii1 grandi
detengono quote di mercalo
superiori al 20%. Da noi nessuno va
oltre il 15%n.
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