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Il FOCUS 
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Mentre l'attenzione dei mercati 
internazionali cresce, a Salerno 
non si resta a guardare. Anzi, si 
accelera Di prospettive di svilup­
po all'estero, identità territoriale, 
posizionamento competitivo, 
ruolo delle infrastrutture ed evo­
luzione delle competenze neces­
sarie a garantire un'accoglienza 
all'altezza degli standard gl o bai i 
si è discusso nel corso di «Turi­
smo, infrastruttura strategica e 
motore di sviluppo: Salerno verso 
J'internazìonalizzazione>>, evento 
promosso da Salerno Experience 
NetworkAps. Nella cappella pala­
tina in San Pietro a Corte, ie ri, si 
sono ritrovati istituzioni, ammini­
stratori e operatori della filiera tu­
ristica per un confronto su come 
trasformare l'interesse dei merca­
ti strani eri i n una l eva strutturai e 
di sviluppo. 

L'IDEA DI BASE 
<<L'idea alla base di Salerno Expe­
rience Network - spiega la sua 
presidente, Rosari a Chechile- è di 
rilanciare Salerno quale città 
identitaria con una propria identi­
tà storica, le proprie tradizioni e 
la propria cultura. Quindi, prova­
re a rilanciare Salerno, non solo 
come hub dj smistamento per le 
due costiere, ma anche come de­
stinazione turistica per cercare di 
intercettare i tanti turisti che arri­
veranno nei prossimi anni, grazie 
alle infrastrutture che abbiamo 
sul territorio, come porto, stazio­
ne marittin1a, aeroporto e stazio­
ne ferroviaria dove arriva l'alta 
velocità». Tra le prime azioni da 
mettere in campo c'è quella di 
promozione della città, <<soprat­
tutto all'estero, per farla con esce­
re>>, sottolinea Chechile, antici­
pando che <<vorremmo fare un'a­
zione di brandizzazione della cit­
tà, creando w1 brand identitarie 
di Salerno». Si punta a fare rete e , 
infatti, oltre a operatori del turi­
smo e dei trasporti, albergatori , 
associazioni, «abbiamo già una 
rete, come quella di Travel Hash­
tag, che ci sta aiutando e suppor­
tando in questa azione di lancio 
del territorio e del brand», conclu­
de Checl1ile. L'assessore al Turi­
smo del Comune di Salerno, Ales­
sandro Ferrara, ribadisce l'impor­
taJ1Za di <<portare il brand Salerno 
ne.i circuiti nazionali ed esteri» e 
questo «è il momento giusto- so­
stiene - per poter portare la no-
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Tre "destinazioni" in provincia 
confronto associazioni-sindaci 
l'INCONTRO 
Un nuovo passo in avanti verso 
la costituzione delle Dm o (Desti­
nation management organiza­
tion) della provincia di Salerno. 
Nella sede di Confindustria Sa­
lerno, si è tenuto un altro incon­
tro, voluto dalle associazioni di 
categoria, cui hanno partecipa­
to i sindaci del territorio, a con­
clusione del lavoro avviato per 
la creazione delle tre Dm o, Sele 
Tanagro Vallo di Diano e Albur­
ni, Salerno e Cilento. Un appun­
tamento finalizzato a definire 
contenuti e agenda operativa 
del percorso che porterà alla co­
stituzione dei comitati promoto­
ri , ponendo le basi per il plano 
strategico e per una governance 
condivisa tra istituzioni esiste­
ma produttivo. Difatti, a valle 
della riunione, «sono sta ti acqui­
siti -fa sapere Confirldustria Sa­
lerno - gli elementi indispensa-

bill per la costruzione del piano 
su·ategico delle Dm o, w1a su·ate­
gia per unire amministrazioni e 
tessuto produttivo in un proget­
to di sviluppo integrato e comu­
ne». Inoltre, sono state definite 
quattro commissioni tecniche 
che svilupperanno i punti essen­
ziali della richiesta di candidatu­
ra: una dedicata al modello di 
govemance; una che si occupe­
rà dell'atto regolativo; una terza 
avrà la responsabi.lità di elabo­
rare il patto di destinazione; la 
quarta dovrà identificare le tipo­
logie di turismo da promuovere 

A CONFINDUSTRIA 
DEFINITO IL PERCORSO 
PER LA PROMOZIONE 
DEl TERRITORI 
l COSTRUTTORI: BORGHI 
DA VALORIZZARE 

sui territori. A prendere parte 
all 'incontro sono stati i rappre­
sentanti del Gruppo turismo di 
Confindustria Salerno, guidato 
da Michelangelo Lurgi; Confa­
gricoltura; Confcooperative; 
Coldiretti; Uncem Campania; 
Unpli; Ordine dei Commerciali­
sti Salerno; Rete Destinazione 
Sud; Ance Ai es; Gal Terra è Vita; 
Comunità montane Gelbison 
Cervati, Imo- Solofrana, Albur­
ni , Alto e Medio Se le; Comuni di 
Albanella, Altavilla Silentina, 
Aquara, Cannalonga, Capaccio 
Paestum, Castelnuovo Cilento, 
Castel San Lorenzo, Cava de' Tir­
reni, Colliano, Contursi Terme, 
Giungano, Siano, Stella Cilento, 
Trentinara e Vallo della Luca­
nia. 

IL PATRIMONIO 
Per Ance Ai es presente il presi­
dente Fabio Napoli. «Particola­
re rilievo -informa in una nota 
l'associazione dei costruttori 

stra città in un circuito di rilievo 
internazionale». Certo, «c'è anco­
ra tanto da fare», ammette Ferra­
ra, rilevando che «bisogna attrez­
zare la città con nuovi alberghi e 
far capire alla gente che Salerno 
può vivere di turismo». «Bisogna 
lavorard e creare queste sinergie 
- rimarca - perché oggi è w1 mo­
mento importante per W1a filiera 
che si va ad aggregare ad una 
community internazionale e ci 
permette di entrare in altri merca­
ti e di essere sempre più competi­
tivi». 

IL RILANCIO 
L'assessore al Turismo della Re­
gione Canlpania, Enzo Maraio, 
osserva che, <<a Salerno, si è fatto 
un grande lavoro di rilancio del 
turismo, ci sono nwueri significa­
tivi e, soprattutto, un'opera !ungi-

edili di Salerno- è stato dato an­
elle alla tutela e valorizzazione 
del patrimonio insediativo, con 
un focus sui borghi s torici della 
provincia. Questi centri, custodi 
di un ricco patrimonio culturale 
e paesaggistico, sono chiamati a 
rinascere grazie a politiche di 
recupero edilizio ecosostenibi­
le, miglioramento della qualità 
della vita e sviluppo di un turi­
smo innovativo e responsabi­
le». Con questo impegno, Napoli 

Mercoledl 28 Gennaio 2026 
ilmattino.it 

21 

mirante che è stata awiata da an­
ni, legata ad aeroporto e infra­
strutturazioni del territorio, che 
dobbiamo continuare a sostene­
re, a supportare e a rilanciare. Sia­
mo a un buon punto». «C'è biso­
gno oggi, anche in raccordo con 
la Regione, di progran1mare una 
promozione turistica -evidenzia­
che faccia della programmazione 
e della destagionalizzazione i due 
punti cardinali perché oggi di tu­
rismo si può vivere, la regione 
Campania deve vincere la sfida di 
fare del turismo l'impresa più im­
portante della Campania. L'aero­
porto può e deve giocare un ruolo 
fondamentale e i nwueri sono 
dalla sua parte». Al convegno, ol­
tre che di alta velocità ferroviaria, 
si è parlato anche di porto e cro­
ciere. <<Abbiamo un'aspettativa­
ricorda Giuseppe Amoruso, presi­
dente di Amalfi Coast Cruise Ter­
minai- port of Salerno, che gesti­
sce il terminai crocieristico - di 
avere 400mila passeggeri que­
st'anno da gestire, che si unisco­
no al turismo che nasce dall'inter­
costiero, per cui nel nostro termi­
nai prevediamo di _gestire oltre 
700mila presenze. E il segno di 
una Salerno che cresce». Quello 
di ieri «è un evento importante 
perché Salerno- constata- si dota 
di un ulteriore strumento per fare 
in modo che il territorio possa 
crescere e internazìonalizzarsi, 
che è il nostro mantra, perché pri­
ma di costruire il porto e di attrar­
re le crociere, c'è bisogno di co­
struire una destinazione». 

C RIPRODU'ZQNE RISERVA T A 

ha confermato «la volontà di la­
vorare in sinergla con tutti gli at­
tori pubblici e privati, per co­
struire un futuro sostenibile e 
attrattivo, ca pace di rilanciare i 
nostri territori e valorizzare le 
comunità locali>>. Da Ance Ai es 
viene anticipato che, per la costi­
tuzione di ogni Dmo, delegherà 
propri rappresentanti , impren­
ditori impegnati nella collabora­
zione per la redazione dei piani 
strategici di destinazione. «L'o­
biettivo - viene sottolineato - è 
favorire la creazione di destina­
zioni sostenibili, capaci di sti­
molare lo sviluppo e la rigenera­
zione dei borghi e delle aree in­
terne, anche attraverso l'istitu­
zione di comunità energetiche e 
digitali. Inoltre, si punterà a in­
centivare la ristrutturazionee la 
costruzione di edifici, strutture 
turistiche e infrastrutture fun­
zionali allo sviluppo delle desti­
nazioni, sempre secondo i prin­
cipi di sostenibilità». Obiettivo 
di Ance Ai es è <<Valorizzare j') ter­
ritOriO provinciale, ricco di ri­
sorse storiche, culturali, paesag­
gistiche e naturali e si prepara 
così a consolidare un sistema in­
tegrato di turismo e sviluppo 
economico». 

ni.ca. 
C> RIPRODUZIONE RISERVATA 

SpesaSospesa, 200mila euro raccolti al «Sole365» a Natale 
LA SOUDARIETÀ 
Giuseppe Pecore Ili 

402470. È questo il nwuerodi pa­
sti donati al Banco alimentare 
Campania e al Comitato di Napoli 
della Croce rossa italiana grazie a 
«SpesaSospesa», la campagna di 
Natale dei supermercati "So­
le365" per contrastare lo spreco 
alinlentare e sostenere chi vive in 
condizioni di fragilità. Ieri matti­
na Antonio Apuzzo, amministra­
tore delegato di «Ap Commercia­
le-Sole 365>>, ha consegnato sim­
bolicamente l'assegno di quanto 
raccolto nelle mani dei direttori 
generali Roberto Tuorto, per il 
Banco, e Paolo Monorcbio, per la 
Croce Rossa. Dal 24 noven1bre al 
31 dicembre 2025, i clienti dei su­
permercati 365 hanno scelto di 
donare il proprio contributo di­
rettamente in cassa, aggiungen­
do un euro o di più allo scontrino 

della propria spesa. La generosità 
di tanti ha permesso di mettere 
da parte la cifra di 201235 euro, 
che si è poi <<trasformata>> nei pa­
sti donati ieri nella sede del Ban­
co alimentare, a Mercato San Se­
verino. 

LA RIFLESSIONE 
La donazione è stata accompa­
gnata dalla riflessione sui tenti 
della povertà e delle azioni per 
fronteggiarla: alla tavola rotonda, 
moderata dal giornalista Luciano 
Pignataro, sono intervenuti, oltre 
ad Apuzzo, Tuorto e Monorchio, 
anche Francesco Lasaponara, 
co-fondatore del progetto Spesa­
Sospesa.org e di Fondazione 
LabOO Ets, e Paolo Rellini, Ceo e 
co-founder di Re gusto (grazie alla 
tecnologia blockchain della piat­
tafornla Regusto, ogni centesimo 
donato è tracciato, garantendo la 
massima trasparenza agli stake­
holder e ai donatori). «Le imprese 
-evidenzia Apuzzo - hanno il do-
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vere di promuovere la solidarietà, 
di aiutare chi ha più bisogno, di 
farsi strwuentodi interconnessio­
ne tra chi ha più disponibilità e 
chi ne ha meno. Viviamo momen­
ti difficili. Le aziende, come quella 
di un supermercato, hanno que­
sto grande potere di collegare cen­
tinaia di migliaia di persone. Lo ri­
tengo un dovere necessario, al di 
là del piacere dell'animo». Tuono 
ricorda che <<Sì consolida per il 4• 
anno la partnership con 365. Sia­
mo sempre più grati. Mettere in­
Siel11e le persone è anche il compi­
to di Banco alimentare. Metterei 

OlTRE 400MILA PASTI 
DONATI A CHI VIVE , 
CONDIZIONI DI FRAGILIT A 
Al BANCO ALIMENTARE 
E ALLA CROCE ROSSA 
«RISULTATI ECCEZIONALI)) 
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insieme per avere cura degli altri. 
La campagna di SpesaSospesa dì 
quest'rumo ha dato risultati ecce­
zionali >>. Monorchio rimarca che 
<<Croce Rossa, in tutto il mondo, 
assiste persone in grande difficol­
tà anche nei territori locali. Rin­
graziamo tutti perché per noi la 
rete della solidarietà è fondamen­
tale». <<D progetto è nato 6 anni fa 
- spiega Lasaponara - ed è presen­
te irll5 regioni dltalia dov'è porta­
to avanti da 4 anni. Oggi celebria­
mo un grande successo di solida­
rietà». Anche Rellini sottolinea <<i 
nwueri molto importanti di que­
st'anno>>: «Regusto ha messo a di­
sposizione la tecnologia per trac­
ciare i fondi che vengono utilizza­
ti per comprare i beni alimentari 
e per supportare gli enti sul terri­
torio. Dian10 un valore aggiunto 
alle persone che fanno donazioni 
all'interno della campagna per 
avere un'evidenza dell'impatto 
sul territorio». 
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