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Positive Generali e Unipol

Inrialzo Enel e Finecobank

Mentreil compartodeibancarisimuove
fiaccoaPiazzaAffariinattesadelledecisioni
sullamanovra,simuove incontrotendenza
Fineco(+2,12%).Positiveanche Generali
(+2,32)e Unipol(+130%). BeneEnel{+116%).

Vendite suAmplifon
Deboli Moncler e Cucinelli

Insofferenza Amplifon(-4.47%)dopoche
GoldmanSachshataglistoiltargetpricedald
al6euraperazione.Ancorasottopressionei
titolidellamoda, conMoncler(~2,33%)e

Cucinelli(-184%).

E Gliaggiornamentide "LaStampa®
corronotraedizionedigitalee
H cartacea.Numerie quatazioniintegrali

sitrovanosullapaginaweb delnostro

sitointernetraggiungibileattraversoil
QRCodechetrovatequiadestra.

A Modena il nuovo hub per personalizzare i modelli, si chiamera “Bottega Fuoriserie Italia”

Piano Italia di Stellantis confermato
13 miliardi di investimenti negli Usa

LOSCENARIO

SARATIRRITO

TORINO

tiamo mettendo

in atto il Piano
(( Italia presenta-

to da Stellantis
in modo molto dettagliato.
Gliimpegni saranno mantenu-
ti, assolutamente rispettatis.
Parlacosi Jean-Philippe Impa-
rato nel suo primo intervento
daceodi Maserati. Da Torino,
insieme a Santo Ficili, ceo di
Alfa Romeo e coo Maserati, ri-
corda il lancio della 500 ibri-
da il prossimo 25 novembre e
l'avvio dellalineadi produzio-
ne. «Avevamo detto - spiega—
che avremmo portato a Mira-
fiori la 500 ibrida e il cambio
elettrificato a doppia frizione
(eDet)esiprocede. Ivolumidi
mercatc cambiano, ma il pia-
noéscrittoe firmatoy.

11 gruppo Stellantis annun-
cia anche che investira 13 mi-
liardi di dollari nei prossimi
quattro anni negli Stati Uniti.
AntonioFilosa, amministrato-
re delegato di Stellantis e re-
sponsabile operativo per il
Nord America, sottolinea che
la produzione statunitense
verra potenziata del 50% con
cingue nuovi modelli e 5.000
nuovi posti dilavoronegli sta-
bilimenti in Illinois, Ohio, Mi-
chiganelIndiana.

Le parole di Imparato sono
arrivate a margine della pre-
sentazione di “Stellantis Phi-
lanthropy”, il programma
mondiale che riunisce le ini-
ziative dedicate alle comuni-
tain cui il gruppo & presente,
con percorsi Stem co-progetta-
ticonscuoale, aziende e univer-
sita; progetti di mentoring per
gli studenti pitt vulnerabili e
un iter di EduCoach per i do-
centi. Da qui, i top manager
del gruppo si dicono «ottimi-
stin. Stellantis prevede la ri-
partenza degli impianti. «Le
prospettivesono buoneanche
per gli stabilimenti oggi fermi
—dice Imparato-. Ci sono tan-
ti modelli in arrivo anche per
Fiatnel 2026. Non voglio dare
nessuna indicazione ma pote-
te essere sicuri che il 2026 sa-
raunannodicrescitan.

Teri, in contemporanea alle
parole di Imparato, ’agenzia
dirating Moody’s si € pronun-
ciata con un taglio all'ou-
tlook causando pressione sul
titolo (-4,78% in chiusura a
Piazza Affari). «L'azienda —
spiega Moody's — fa affida-
mentosullagammadimodel-
li rinnovata e sul lancio di
nuovi veicoli per incrementa-
re la redditivita futuran. Se-
condo Moody's, per raggiun-
gere un livello di redditivita
in linea con l'attuale rating

o)

13%
L'aumento

diconsegne previsto

da Stellantis nel terzo
trimestre 2025

100.000

L'obiettivo
diproduzione annuale
perla500ibrida
lllancioil 25 novembre

Baa2, oltre alla ripresa dei
volumi saranno necessari mi-
glioramenti strutturali dei
costi e la mitigazione degli
impatti dei dazi». La posizio-
ne di Baa2 pero rimane soli-
da, sostenuta dalle «dimen-
sioni del gruppo e dalla sua
posiziene tra i maggiori pro-
duttori mondiali, dal porta-
foglio diversificato di mar-
chie prodotti, dall’esposizio-
ne bilanciata ai due mercati
principali, Nord America ed
Europa, nonché dallaforteli-
quidita e dalla politica finan-
ziaria prudentey.

La tranquillita di Impara-
toderivaanche dai dati con-
divisi pochi giorni fa dal
gruppo. Nel terzo trimestre
Stellantis stima consegne
consolidate paria 1,3 milio-
ni di unita, il 13% in pin
dell’anno scorso. E segnali
incoraggianti arrivano da
Nord America, Europa allar-
gata, Medio Oriente e Afri-
ca. «A settembre - dice - so-
no andate bene le nostre
vendite ai privati, tral'8 eil
10% in piu. Gli ordini sono
in crescita del 20%, Anche i
veicoli commerciali vanno

bene. Quindi il mercato si
stariprendendo»,

Tra i dati incoraggianti
quellidi AlfaRomeo: «Sta an-
dando beney, dice a margine
dell’evento il ceo del mar-
chio. «In queste ore presentia-
mol'aggiornamentodella To-
nale. I risultati sono assoluta-
mente positivi a livello globa-
le. Ficili ha spiegato che «la-
voriamo ancora su Giulia e
Stelvio, lagammaattuale, Ab-
biamo dovuto fare una scelta
di sviluppo prodotto perché
eravamo orientati sull’elettri-
co - spiega —. Guardiamo an-

ATaorino
Lostabili-
mento
diMirafiori,
destinato
anchealla
produzione
della500
ibrida, della
500e¢lettrica
edelcembio
elettrificato
adoppia
frizione
(eDct)

che ad altri tipi di alimenta-
zione per le nostre vetture del
futuroy. 11 piano industriale
dovrebbe arrivare nel 2026
e, oltreariscrivereil futurodi
Mirafiori, potrebbe rafforza-
re quello di Modena. Secon-
do quanto annunciato da Im-
parato eFicili, nel polo mode-
nese avverra la personalizza-
zione dei modelli per diversi
brand Stellantis. «Si chiame-
ra “Bottega Fuoriserie Italia”
-dicono i due manager - e sa-
ra l’evoluzione delle Officine
SerieMaseratin.—

SFRODERTRATS

IL CLICK DAY

Inuoviincentivi
perle auto elettriche
al via conun tutorial

Pronti partenza via. Anzi no.
L'avvio & difficile per edizio-
ne 2025 degli incentivi per
Pacquisto diauto e mezzi elet-
trici anche se dal Mase assicu-
rano che non ¢'@ nessun slitta-
mento. Se infatti attesa per
T'apertura della piattaforma
Sogei attraverso la quale i cit-
tadini dovevano richiedere
gli incentivi, era fissata per il
15ottobre, ilclick day non par-
tirdma verra pubblicato un tu-
torial con leistruzioni pericit-
tadini. <Nonc’énessunoslitta-
mento. Si & sempre parlato di
cirea 30 giorni dopo I'apertu-
ra per i concessionari, che &
stata il 23 settembre» sottoli-
neana fonti del ministero. Il
provvedimento aveva gia vi-
stolaluce ad agosto dopo una
lunga gestazione. Il decreto
del ministero per'’Ambientee
lasicurezza energetica, finan-
ziato con risorse del Pnrr, che
mette a disposizione 597 mi-
lioni, era stato approvato lo
scorso 8 agosto e pubblicato
in Gazzetta a settembre. La
norma, che & riservata a fasce
ben precise di cittadinanza,
prevede finc a 11 mila euroa
fondo perduto per 'acquisto
di un’auto elettrica pericitta-
dini (con un limite a 40 mila
eurodilsee)efinoa20milaeu-
roperle microimprese perl'ac-
quisto di veicoli commerciali.
Lintervento & riservato a per-
sone fisiche e microimprese
con residenza in citta oltre i
50.000 abitanti e area di pen-
dolarismo.—

Anovembre la piattaforma digitale “Doubt and Debate” per le scuole. Coinvolti Tim e i grandi editori globali
Ceccherini ai giovani: “Apritevi al confronto”
Alvia il progetto internazionale dell’Osservatorio

L'EVENTO

MILANO

ubitare e di-
batterey. L'Os-
(( servatorio Gio-
vani Editori
cambianome, diventa Osser-
vatorio for Independent
Thinking perallargarela pro-

pria visione e da Milano lan-
cia il suo primo progetto in-
ternazionale. «Vogliamorin-
forzare la democrazia esor-
tandoi giovaniadubitares di-
ce il presidente Andrea Cec-
cherini che poi aggiunge: «Bi-
sogna avere rispetto di tutte
le opinioni, madobbiamo di-
stinguerle dai fatti».

Doubt and Debate & una
piattaforma che debuttera il
3novembre e permetteraal-
le classi delle scuole secon-
dariediaccedere alezionidi-
namiche e a contenuti multi-

€

Jsservatorio

orindepeng

nt thinking

AndreaCeccherini,in piedi,conPietro Labriola

mediali, grazie amedia part-
nership internazionali di al-
tissimostanding e reputazio-
ne (Cnn, The New York Ti-
mes, The Wall Street Jour-
nal, The Washington Post,
in Spagna El Pais, Cinco
Dias, Abe, Lavanguardia,

Ser e in Italia Rai, Mediaset,
Corriere della Sera, la Re-
pubblica, La Stampa, Il Sole
240re, Il Giornale).
«Vogliamo scalfire le cer-
tezze che polarizzano - pro-
segue Ceccherini-, le convin-
zioni che separano e radica-

lizzano per aprire la strada
al dubbio ed al confronto;
puntiamo a svegliare le co-
scienze, easviluppareil pen-
siero critico dei giovani pro-
prio nell’era segnata da dif-
fondersidell'intelligenza ar-
tificiale, per tenere la perso-
na al centro e la tecnologia
alsuoservizion.
Contestualmente,  Tim,
principale sponsor del pro-
getto, halanciatouna campa-
gna di comunicazione social
perstimolareil pensiero criti-
co nell'uso del digitale.
#Rompil.aBollainvitaamet-
tere inpratica scelte semplici
e verificabili per uscire dalle
bolle algoritmiche: «Oggi la
finestra sul mondo passa at-
traverso un feed dove tuttofi-
nisce per assomigliarci, ma
la buona notizia & che '80%
dei giovani chiede di capire
come funzionano gli algorit-
mi. Non & diffidenza verse la
tecnologia, & il desiderio di

overnarla - ha dichiarato
Ead i Tim Pietro Labriola -.
E da qui che comincia il no-
stro progetto. Con il corag-
giodeiragazzielanostrafor-
za, insieme rompiamola bol-
la. Non per uscire dal digitale
ma per entrarci davvero -
con testa, spirito critico e li-
bertay. L'obiettivo & creare e
far crescere uno spazio di
confronto apertoe partecipa-
to, dove vivere in modo con-
sapevole le opportunita del
digitale tra scuola, lavoro e
intrattenimento.

Durante l'evento ci sone
statianche gliinterventiin di-
retta video del direttore del
The New York Times, Joe
Kahn, del Ceo di Cnn Mark
Thompson e dell’'ammini-
stratore delegato di News
Corp Robert Thomson - in
trattativa per rilevare con
Oracle le attivita di TikTok
negli Usa. GIU.BAL—
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