21

Primo Piano Salerno

Giovedi 10 Luglio 2025
ilmattina.it

Brigida Vicinanza

Salerno al centrodellamobilita e
del turismo perché le vie sembra-
no essere davvero infinite e por-
tano tutte verso uno sviluppo del
settore come motore dell'econo-
mia. Via mare con gli attracchi
delle navi da crociera proprio in
citta. Ma anche oltre le nuvole
conil primo speciale brindisi per
un anno di operativita dell’aero-
portodi Salerno, che si preparaa
cambiare nome e che vedra uno
specialeincontro domani nell'in-
frastruttura situata tra Bellizzi e
Pontecagnano con i sindacati
che brindano ai successi in atte-
sa delle nuove sfide lavorative
dello scalo gestito da Gesac. Ec’é
anche il potenziamento del tra-
sporto su gomma con le societa
che investono proprio su Saler-
no come FlixBus che ha aumen-
tato i collegamenti estivi con la
citta, per offrire a chi parte dalla
provincia ancora pill opportuni-
ta di viaggio in Italia e all'estero.
Inoltre, la societa degli autobus
verdi ha analizzato le prenota-
zioni con partenza dalla citta fi-
no a settembre 2025: i dati che
emergono raccontano letenden-
ze di viaggio dei salernitani per
I'estate.

LA SCELTA

«Da Salerno verso oltre 140 desti-
nazioni in Italia ma anche all'e-
stero. In particolare - si legge in
una nota della societa - da que-
st'anno i passeggeri salernitani
potranno raggiungere diretta-
mente mete internazionali di ri-
chiamo come Monaco di Bavie-
ra, in Germania, e Innsbruck, in
Austria, imbarcandosi la sera da
piazza della Concordia e arrivan-
do comodamente la mattina do-
po nelle due citta. Restano opera-
tivii collegamenti con Nizza, Lio-
ne e Chambéry, in Francia. Con
un cambio in queste citta, si po-
tranno ovviamente raggiungere
molte altre destinazioni. In parti-
colare, da Monaco di Baviera,
primo hub globale di FlixBus, &
possibile viaggiare verso oltre
400 citta». Oltre a inaugurare
questi nuovi collegamenti inter-
nazionali, FlixBus ha rafforzato
le tratte in partenza da Salerno.

OK AL POTENZIAMENTO
DEL TRASPORTO

SU GOMMA: «SONO 140
LE DESTINAZIONI
COLLEGATE

CON IL CAPOLUOGO~

La mobilita, lo sviluppo

Salerno “viaggia” in Europa
Flixbus investe e 'acroporto
accoglie il Cilento nel nome

» Domani il Costa d’Amalfi compie un anno

»La citta sempre pill connessa con mete

turistiche e centri “business” come Roma 11 21 luglio sara aggiornata la denominazione

Il contest firmato Confindustria, Unisa, Fondazione Saccone, Virvelle e O12Factory

SviPro Cup, vince TaxiCake: «Un’idea gia pronta per il mercato»

E uninnovativosupportoin
cartone dotato dialettein
gradodibloccare ogni
movimento dellatorta
duranteil trasporto avincere
la SviProCup 2025,
competizione di sviluppo
prodotto realizzata dagli
alhev: del cor51 di lnurea

innovativa ¢ RicottaFlow, che

012Fnctorerirvelle, sie
i E

TaxiCake - questo ilnome del
prodotto vincitore-sié
aggiudicatolavittoria,

T ionala prod
dellaricottagrazieal

Confindustria Salerno con
delegaatransizione digitale e
innovazionetecnologica-

un ulteriore

r a
Un progettoche coniuga

aggi
tassello| per favonre 1 mcuntro

ricevendo anche le
come «idea piu pronta peril

tradizi che
ha ricevuto anche una

presentazione». Come

meccamcaegestlunale
dell'Universita di Salerno.
Nellasede di Confindustria

prototipo»,invece, &
stato menzionatoil progetto
BrillaTech, un dispositivo

Salerno, che ha promosso
T'iniziativa, organizzatain
collaborazione con
Fondazione Saccone,

le posate, aumentandol’igiene

alleggerendoil lavorodel
personale. L'idea piu

Fondazione Saccone e
012Factory. SviProCup punta
avalorizzareleidee
innovative di giovani talenti e
afavorirnelarealizzazione
con aziende del territorio.
«Con laSviPro Cup - sottolinea
EdoardoGisolfi,
vicepresidentedi

tra de e gi
le ultime stime, circa ll 40% dei
giovani laureati cercalavoro
alnord o all'estero: questo gap
vasuperato e possiamo farlo
insinergiaconl'Unisae conle
nostreaziendeassociate che
hanno bisogno di giovani
talenti per vincerele sfide
dell'innovazione».

Nico Casale

©RPRODLZIONERISERVATA

Per tutta I'estate la citta sara col-
legata con Roma fino piui di 70
volte a settimana e, sul lungo rag-
gio, con citta come Bologna (fino
a 38), Firenze (fino a 36), Torino
(fino a 28) e Milano (fino a 21).
Inoltre, sono ora attivi collega-
menti speciali con mete estive
come Gallipoli (12 corse a setti-
mana) e localita del Gargano,
Vieste o mete come Riccione,
Cattolica e Milano Marittima.
«Nella classifica delle destinazio-
ni pill gettonate dai salernitani
dominano Roma e Napoli - scri-
vono ancora - in generale, sono
tanti i salernitani che quest'anno
trascorrerannole vacanze al Sud
trainando il successo del Mezzo-
giorno. Dall'Agro al Cilento, la
provincia di Salerno & connessa
all'ltalia e all’ Europa In provin-
cia, Battipaglia sara raggiungibi-
le da Roma fino a 16 volte a setti-
mana e da Potenza fino a 10. Flix-
Bus continuera a garantire colle-
gamenti diretti per la citta anche
dall'aeroporto di Fiumicino, con
la possibilita di facilitare I'arrivo
sul territorio anche di chi rag-
giungera I'ltalia da oltreoceano.
Anche verso centri piu piccoli,
come Nocera Inferiore, Fisciano,
Eboli, Sala Consilina e Agropoli,
viene innalzata la frequenza sui
collegamentiin arrivo dal nord e
dal centro Italia». Tra i com-
pleanni c’é anche quello proprio
di FlixBus che festeggia i suoi 10
annidiattivita.

L0 SCALO
E decisamente un bambino inve-
ce l'aeroporto - che il prossimo
211luglio si chiamera ufficialmen-
te Costa d’Amalfi e del Cilento -
che per il suo primo anno d'eta
ha raccolto I'entusiasmo di chi
quelle sorti le ha seguite sin
dall'inizio accompagnando i la-
voratori dello scalo dalle difficol-
ta ai traguardi: «Le aspettative
erano alte ma lI'impegno e la de-
dizione di ogni singolo membro
del personale hanno superato
ogni difficolta. Oggi possiamo af-
fermare con orgoglio che I'esa-
me é statoampiamente superato
a pieni voti. I numeri parlano
chiaro: il flusso di passeggeri,
pit1 di 400mila, ha superato addi-
rittura le piul rosee previsioni,
confermando I'importanza stra-
tegica di questmfrastruttura
non solo per Salerno, ma perl'in-
tera regione. E fondamentale
continuare a lavorare affinché
ogni aspetto operi in sincrono,
creando cosi un’esperienza uni-
ca e soddisfacente per i nostri
passeggeri - scrivono FiltCgil e
FitCisl - vogliono sottolineare
quanto sia importante il lavoro
quotidiano degli operatori».
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LASTORIA

Quarantanni di impresa, di pas-
saggi generazionali riusciti, di in-
vestimenti tecnologici e di una
crescita fondata sui valori: quali-
ta, affidabilita, sostenibilita. Erail
1946 quando Carlo De Iuliis, muo-
veva i primi passi di un'avventu-
raimprenditoriale destinata a la-
sciare un segno profondo nel pa-
norama industriale del Mezzo-
giorno. Dal 1984 la seconda gene-
razione conlaDe Iuliis Macchine
trasforma una piccola attivita di
carpenteria in una realta solida e
proiettata verso il futuro, specia-
lizzata nella costruzione e lavora-
zione di grandi strutture saldate
e nella meccanica di precisione.
Oggi, I'azienda celebraquesto im-
portante traguardo con lo sguar-
do rivolto alle nuove generazioni
e con una visione che tiene insie-
metradizione einnovazione.

LAVISIONE

«La nostra storia € iniziata alla fi-
ne della seconda guerra mondia-
le-afferma Filomena De luliis, vi-
ce president della De Iuliis Mac-
chine - grazie al talento di nostro
padre, Carlo, e alla sua passione
perlameccanica. L'azienda & par-
tita con la costruzione di macchi-
ne per carta. Il primo cambio ge-
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«Dalla saldatura alla meccanica
tra sostenibilita e innovazione»

la De Iuliis spegne 40 candeline

nerazionale é avvenuto 40 anni
fa. Eravamo giovani e avevamo
voglia di migliorare, quindi ab-
biamo deciso di spostare I'azien-
da madre di Carlo e Alfonso De
Iuliis da Cava a Fisciano dove ab-
biamo iniziato a fare saldatura. Il
nostro core business ¢ la saldatu-
ra e da allora abbiamo iniziato a
fare provini per fare si che potes-
simo utilizzare i prodotti elettro-
saldati al posto delle fusioni di
ghisa». L'ufficio tecnicoé partico-
larmente spinto nella progetta-
zione di recipienti a pressione.
Con la carpenteria e gli innume-
revoli processi in saldatura, si
contano migliaia di processi cer-
tificati di saldatura sviluppati nel
corso di questi 40 anni con pro-
dotti di eccellenza. «In questi qua-
rant'anni - prosegue Gianfilippo
Bottone, presidente della De Iu-
liis Macchine - i nostri valori es-
senziali sono stati reputazione,

innovazione, affidabilita, qualita,
trasparenza e sostenibilita. Ab-
biamo fatto piccoli passi, ponde-
rati ma continui, adeguando I'a-
zienda alle esigenze dei nostri
clienti, ai quali teniamo in modo
particolare. L'obiettivo & sempre
stato innovare. Abbiamo scelto
settori specifici come la caldare-
ria, I'energia, il petrolchimico e il
cartario, sviluppando progetti
sempre pitt complessi che ci han-
no consentito di servire i mercati
nazionali e internazionali».

IL PERCORSO

Poi é arrivata la sfida dellamecca-
nica: «Le richieste di lavorazioni
particolari - rivela Bottone - ci
hanno portatoa effettuare signifi-
cativi investimenti su macchina-
ri a controllo numerico. Nell'ade-
guamento tecnologico, abbiamo
sempre messo in primo piano i
valori di sostenibilita e rispetto
per le maestranze e 1'ambiente.
Siamo punto di riferimento nella
costruzione e lavorazione di
grandi strutture saldate, offren-
do soluzioni avanzate che garan-
tiscono precisione, innovazione
ed efficacia. I passaggio genera-
zionale ha rappresentato un
grande punto di svolta nel quale
la famiglia ha creduto fortemen-
te, per creare un clima di comuni-
cazione interna particolarmente
proficuo per lo sviluppo dell'a-

zienda». «Crediamo fortemente
nella formazione continua - com-
menta Simone De Iuliis, quality
assurance manager - nella salva-
guardia del territorio e nell'im-
piego di metodologie avanzate
che garantiscano affidabilita, so-
stenibilita e un supporto tecnico
altamente qualificato». La strate-
gia, spiega, invece, Andrea De Iu-
liis, planning and production ma-
nager, ¢ «sfruttarela crescita ver-
ticale, proprio per andare incon-
troalle esigenze dei nostri clienti,
e cosi abbiamo deciso di riuscire
a fornire un prodotto taylor ma-
de. Manteniamo il controllo di
tutte le fasi produttive, dalla pro-
gettazione alla consegna». La
scelta di orientarsi verso prodotti
di dimensioni sempre maggiori,
ha richiesto I'incremento della
specializzazione delle maestran-
ze e l'utilizzo di risorse con carat-
teristiche e capacita sempre mag-
giori, grazie a investimenti nume-
rosi e mirati, che contribuiscono
alla crescita dell’azienda, con il ri-
sultato di un sistema produttivo
altamente flessibile e specializza-
to, costruito su misura per tutti i
clienti. Questi valori, trasmessi
dalla prima generazione, condivi-
si e alimentati dalla seconda, so-
no e saranno i pilastri della terza
generazione, ormai ai blocchi di
partenza.
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SviPro Cup, vince TaxiCake: «Un'idea gia pronta
per il mercato»

E un innovativo supporto i cartone dotato di alette in grado di bloccare ogni movimento della torta durante il
trasporto a vincere la SviPro Cup 2025, competizione di sviluppo prodotto realizzata dagli allievi dei corsi di laurea
magistrale in Ingegneria meccanica e gestionale dell Universita di Salerno. Nella sede di Confindustria Salerno, che ha
promosso l'iniziativa, organizzata in collaborazione con Fondazione Saccone, 012Factory e Virvelle, si ¢ tenuta la
premiazione. E TaxiCake - questo il nome del prodotto vincitore - si & aggudicato la vittoria, ricevendo anche le
menzioni come «idea pit pronta per il mercato» e «migliore presentazione». Come «miglior prototipo», invece, ¢ stato
menzionato il progetto BrillaTech, un dispositivo compatto che asciuga e lucida le posate, aumentando l'igiene e la
brillantezza e alleggerendo il lavoro del personale. L'idea pii innovativa ¢ RicottaFlow, che rivoluziona la produzione
della ricotta grazie al riscaldamento a induzione. Un progetto che coniuga innovazione e tradizione, che ha ricevuto
anche una menzione speciale da Fondazione Saccone e 012Factory. SviPro Cup punta a valorizzare ke idee
mnovative di giovani talenti e a favorirme la realizzazione con aziende del territorio. «Con la SviPro Cup - sottolinea
Edoardo Gisolfi, vicepresidente di Confindustria Salerno con delega a transizione digitale ¢ innovazione tecnologica -
aggungiamo un ulteriore tassello per favorire l'incontro tra aziende e giovani. Secondo le ultime stime, circa il 40%
dei giovani laureati cerca lavoro al nord o all'estero: questo gap va superato ¢ possiamo farlo in sinergia con I'Unisa e
con le nostre aziende associate che hanno bisogno di giovani talenti per vincere le sfide dell nnovazione».

Nico Casale
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