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L’economia, il turismo

Sempre piu viaggiatori
tra aeroporto e crociere
¢ il semestre dei record

»Funziona la “destinazione Salerno”
non piti solo tappa per chi va in Costiera

Gianluca Sollazzo

il rismo a Salerno sta vivendo
unmonmento particolarmente po-
stivor i prio dati relativi af pri-
mo semestre 2025 parlano chia-
ro. Pi voli, piu crocieristi, pi
prenotazioni online ¢ una ctta
che iniz raccogliere i frutt di
ben costruita. Sen-
za troppi gini di parole, Salerno
oggl funziona. E a detta dell’as-
SeSSOre Turisme Alessandro
Ferrara. «abbiamo un primo se-
mestre ottimale: | turist ¢i sono,
le strutture stanne lavorando tan-
ton.

LA VISIONE

Ma non ¢solo questione di nume-
ri. E un mix di investimentt. pro-
mozione, infrastrutture ¢ - Sopr
one. [ capoluogo si
trasformando in un hub twristico
del Sud, ¢ non pin soltanto una
tappaintermedia per chisogna la
Costicra Amaifitana. L'acroporto
riparte ¢ tta decolla, La ria-
pertura deflaeropone  Saler-
ne-Costa d’Amalfi nel luglio 2024
hacambiato le carte intavola. Da
gennaio a marzo 20

transitat oltre 45mila fnw.qgc
i, esi puntaai 400milaentrofine
anno, pit del doppio rispetto
all'anno precedente. Con 18 rotte
attive per Festate, di cui 13 inter-
nazionali, Salerno si connette ora
con <itta come Londra, Vienna,
Marsigha. Manchester ¢ Birmin-

L0 SCALO ED IL PORTO
MOLTIPLICANO | NUMER!
DEf PASSEGGERI

«IL NOSTRO OBIETTIVO

E DIVENTARE LA PORTA
DEL MEDITERRANED»

gham. A borda ¢i sono le grandi
compagnic; British Airways, Rva-
nair, Volotea, Jet2, Un salto di
qualita notevele che sta renden-
do la citta sempre pil attrattiva
anche per iturististranieri. | por-
todiSalerno continua a essereun
punto swategico per le crociere,
Nel 2025 si prevede larrivodiar-
< centonavie L30mila passegge-
1, ma il vero salto sara nel 2026,
stima larrivo di 300mi-
fa crocieristi. La posizione favore-
vole ¢ 1 terminal moderni fanno
del porto uno snodo naturale per
visitarelaCampania, senzalares-
sadelle mete pisinflazionate,

L'OSPITALITA DIFFUSA
Decollo anche per il turismo digi-
tale ¢ lospitalita diffusa. Le piatta-

»L'assessore Ferrara: «Quest’estate
un ponte di eventi fino a Luci d’Artista»

forme online stanno cambiando
il modo di prenotare ¢ vivere Sa-
lerno. Booking.com in testa, con
afferte ¢ recensioni cher renduna
Testrutture localisempre piavisi-
bili e competitive. I risultato? Pin
prescnze eun tasso di accupazio-
ne in crescita per hotel, bed and
breakfast ¢ case vacanza, 1 turi-
smo noen st ferma al centro stori-
<ot si espande, i diversifica, crea
movimento e occupazione. Lodi-
mostrano anche i numeri della
tassa di sogriorno, che nel 2024
ha fruttato al Comuneoltre 1.3 mi-
lioni di euro. E secondolassesso-
re Fel Lqualche nov nar-
rives «Cisaranno sicuramiente dei
ritacehi sulla tassa di soggorno -
dichiara - canche giusto per ave-
re un ulterioreintroito da investi-

VOYAGER i EEAS

re in servizi pitt elficientiv Un ad-
o t.mcﬂo importante ¢ la mobi-
it Af

viaria ¢ acroporto, si ¢
un alleato prezioso per i
ton. Corse froquenti, prezzi acces-
sibili ¢ coincidenze ben studiate
con i vali hanno reso 1 trasfen-
mento semplice e veloce, miglio-
rando lesperienza d'arrivo e par+
tenza,

I TRASPORTI
Nel frattempo, il Comune ha po-
wenziato anche i rasporti urbani
emarittimi. favorendo una mobi-
lita sostenibile e capillare. Un in-
vestimento a lungo termine che
paga, soprattutto durante Talta
agiene. Evenu, festival e una cit-
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Settimana del design, grande Successo
con 2.500 visitatori e cinquanta aziende

LINZIATVA

Nico Casale

La«gentilezza del designysi ¢ f
ta spazio a Salerno. Elacittasi ¢
trastormata inun laboratorio dif-
fuso di bellezza ¢ consapevolezza
pm;,dlu.l!\ L'oceasione ¢ s

ta dalls Salerno  De
Week (Sdw) che chiude questedi-
zione con numeri rilevanti ¢ lo
sguardo @a profettato al futuro.
Levento.dal 21 al 24 maggio scor-
to promosso da Confindu-
Salerno in collaborazione
con Confcommercio ¢ sostenutn
¢ patrocinato da di i
talk. mostre, aperitivi con dcq
mner nei negozi dellacitta, vetrine
allestite ¢ momenti educativi
i piu piccoli, ¢ stato un
ma riceoquello curato da Giovs
na Basile. a capo dod Gruppo desi-
gn.tessile ¢ sistema casa. eda Ste-

fania Rinaldi. vicepresidente dele-
gata al Made in Ialy deltassocia-
zione degli industriali salernita-
ni, conil supporto scientifico del-
laprofessoressa Vittoria Marino

LIMPATTO

Sono stati - secondo 1 dat formiti
da Confindustria - 2mila 300 i vi-
sitatorn complessivi: 50 1 desi-
aner. @i architetti e gl
lani ¢ internagionali
nelle varie iniziative. La Sdw ha
coinvolto, inoltre. 50 azende di
cut la meta salernitane: 25 negozl

BILANCIO POSITIVD
LA RASSEGNA VOLUTA
DA CONFINDUSTRIA
CHIUDE, MA RESTA
LA MOSTRA ALLESTITA
ALLA PINACOTECA

di Salery
VeIrinas ¢ -
Ordini pr-Jl&:lomll istitut, fon-
dazioni ¢ associazioni di settore;
due universita campane. «11 leit-
muotiv dell'evento ha inteso rac-
contare come il design impana
concre@amente € in modo sostan-
aale sullaqualita divita delle per-
AVCTSO Oggetl,
. spicga Glovanr
le, sottolineando che, «con questa
edizione abbiamointeso mettere
Salernoal centro del dibattito sul
futuro  del design ital
sullimportanza della 1
zione urbana, atilizzando i desi-
sncome leva strategica per Ja cre-
scitadel territorio-. Al centrodel-
1a quattro giorni anche il tema
=design eturismo per la rigenera:
zione det borght- con un conve-
gno curalo dal presidente del
Gruppo turismo di Confindustria
Salerno. Michelangelo Lurgi, ¢
ospitatoal Borgodei Normanni,a

prnt;l\zuntﬂi (ST
A

Colliano, in cui ¢ stato possibile
mastrare come i} design ¢ Varte
pubblica possano diventare leve
e pet valorizzare tradi-
cucire territori e rigenera-
re arce periferiche. [ contest
Young Factory Design. invece, ha
visto il riconoscimento, da parte
delle aziende salermitane promo-
trici del bando per f.mt.m.] ecom-
pelenza progett J i
designer «messi @
mi del design per labitare, del
graphic desim e dell'exinbition
design,

LA SIMBIOSI

«bLe imprese salernitane hanno
dimostrato simbiosi creativa con
designer ¢ artisti - evidenzia Stefa-
nia Rinaldi - rendendo tangibile
la maestria del nostro ececliente
nnmifatturiero, capace di essere
radici e prospettivial tempo stes-
so. Dove €€ desigi ¢ sono visio-
ne.cultura, crescita od coonomia

ta chie non si spegne mai.
nonvive sojodi sole e mare.
citta che propone. intratticne,
coinvolge. E anche su questo fron-
te il 2025 ¢ un anno particolar-
mente vivace. « A giugno parte Sa-
lerna Sounds, pol avremo la Fe-
sta della Pizza ¢ Salerno Leniera-
tra - spicga lassessore i -
¢ in autunno il ponte con Luci
d’Artista colleghera Ia stagione

estiva con quella invernale-, Un
calendario htro. eapace di distri-
buire i flussi tusistial durante tat-
tolanne, riducendola stagionali-
tiefidelizzandochicercacultura
eintrattenimentooltreal classico
soggiorno balneare. Le basi sono
solide. L‘ncmpurm funfiuna. iI

daora e eo nm'h(hru
Lobiettivo? Rendere
meta stabi
solouna appa.

LA PROMOZIONE

Lassessore Ferrarane ¢ convin-

ne di promozione ch
do Salerno un hub turistico d'ec-
cellenza al Sud per il suo posizio-
namento e il suo Clisms, La dire-
zione € tracciata: turismo dilfuso,
servizi potenziati. qualita
coglienza. attenzione alla sosteni-
bilita. Salerno ha ancora molto
wre. E per ¢hi non Pha
potrehbe
essere Fanno giusto per rimedia-
re. Se qualcuno avesse scomimes-
so0, solo qualche anno fa, sul
boom twristico di Salerno, proba-
bilmente sarebbe stato l’,u:lrd‘a:n
con un misto di scetticismo ¢ in
dulgenza. E invece nel primao se
mestre dell'anno in corso si pui
fotografare una storia di crescita,
ambizione ¢ vistonc strategica
che ha wasformato la citta in una
vera ¢ propria porta del Mezeo-
giorno sul Mediterrunco.

BRI EEPATA

con un tangibile miglioramento
L gual A vitas, «Con la
Salerno Design week - sosticne -
abbiamo postole basi per un'ope-
raziene di marketing territoriale
che rafforzi il concetto di Salerno
citta culturalmente attrattiva, in-
dividuando nel designil fil rouge
cheunisce industria creativadel
bello ¢ ben fatto made in Salerna
¢ le bellezze pacsaggistiche del
nostre territorio. Sono obictuvi
ambiziosi che polremmo rag-
giungere solo adottando una vi-
siene dinsieme che tenga uniti
ent. istituzioni ¢ imprese e citta-
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dini per condividere con orgoglio
il sistema di valori che esprimedl
made in Italy- «L'entusiasmo
chelacitt ha dimaostrato per que-
stedizione ¢i sprona ad andare
AVant ¢ a Costruire un progetto
sempre piv ambiziosos. condu-
de Rinaldi. Resta intanto visitabi-
le fino al 3lagostoalla Pinacoteca
provinciake la mostra «La casa
dol silenzio imperfettor, realizza-
tada HoperAperta. a curadi Mau-
rizio Barberis ¢ Pamrizia Catalino.
che offre un viaggio artistico sul
designdellabitare.
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