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Il Pil del nostro Paese cresce dello 0,2%, si ferma Ia locomotiva tedesea
Vicino I'1% annuo previsto dal governo. Urso: “Bene I'export”
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Ttalia continua a
crescere anche nel
secondo trimestre
dell’anno, ma ad
un ritmo meno sostenuto dei
primi tre mesi del 2024. Se-
condo la stima preliminare
dell'Istat diffusa ieri il nostro
Pil & infatti aumentato di un
altro 0, 2% rispetto al trime-
stre precedente, quando ave-
varegistrato un +0, 3%. Pe-
rofacciamomoltomegliodel-
la Germania che contraria-
mente alleattese, dopoil +0,
2% del primo trimestre
dell’anno, vede il suo prodot-
to interno scendere di nuovo,
questa volta dello 0, 1%. La
Francia, invece, sale dello 0,
3%, come la media dei paesi
Ue e dell'Eurozona tra i quali
svetta la Spagna che mette a
segno un notevole +0, 8%
che quest'anno la proietta ad
unacrescitavicina al 3%.
Perquanto riguarda I'ltalia
rispetto allo stesso periodo
del 2023 1a crescita in termi-
ni tendenziali & dello 0, 9%,
mentre la variazione acquisi-
ta, ciodla crescita dell’'econo-
mia reale gia portataa casa &
dello 0, 7% anche se nella se-
conda parte dell’anno doves-
simo registrare un aumento
pari a zero del Pil. In questo
modo ci avviciniamo all’o-
biettivo dell'1% indicato dal
governo (mentre per I'Fmi ci
dovremmo fermare a +0,
7% e per la Commissione Ue

a +0, 9) perla gioia del mini-
stro dell’Economia Giorgetd
edel governo. «lldatodel Pilé
buono, cresciamo pii1 di Fran-
cia e Germania e cresciamo
nell'occupazione piti degli al-
tri Paesi europei. Cresciamo di
piti nell'exportdellealtre gran-
di nazioni europee e abbiamo
il piti basso tasso di inflazione»
commentail ministrodelle Im-
prese Adolfo Urso, conferman-
dol'intenzione del governo di
prorogarenel 2025il tagliodel
cuneo fiscale. «Allargando la
base occupazionale — spiega —
sono aumentati il reddito e le
entrate fiscali. La nostra priori-
tagillavoro, tutto cibcheserve
ad aumentarel'cccupazioney.
Secondo Confesercentileri-
levazioni Istat «confermano
come un target di crescita

Amplifon, terza acquisizione in Usa

Amplifon chiude il semestre con ricavi a 1,2 miliardi {+8%) e
T'utilea 90,3 milioni. Il gruppo ha perfezionato la terza acquisi-
zionein Usadiun franchisediMiracle-Ear con circa 15 negozi.

IL MANDATO PER NEGOZIARE CON I COLOSSI DEL WEB

Fiege Siae, fronte comune su equo compenso

Fronte comune degli edito-
ri italiani sull’equo com-
penso, quello dovato dal-
le piattaforme digitali per
I'uso degli articoli. leri la
Federazioneitaliana edito-
ri giornali ha dato manda-
to alla Siae per le trattati-
ve con i colossi del web.
«Per favorire I'esercizio,
daparte delle imprese edi-
trici - si legge in una nota
congiunta-, del dirittocon-
nesso introdotto dalla di-

rettiva “Copyright”, la
Fiegha affidato alla Socie-
ta Italiana degli Autori ed
Editori (Siae) le attivita di
negoziazione e di incas-
son. A definire le strategie
perconseguire 'equocom-
penso, icontenutidegliac-
cordi da stipulare e le ini-
ziative giudiziarie a tutela
delle imprese editrici, sa-
ra un Comitato di coordi-
namento, composto da
rappresentanti di Fieg e

Siae. Per Andrea Riffeser
Monti, presidente di Fieg,
I'avviodi questacollabora-
zione & gun passo decisi-
vo» e ggarantird un’equa
remunerazione alle centi-
naia di testate e agenzie di
stampa i cui contenuti so-
no ancora utilizzati, senza
compensoy. I1 presidente
della Siae, Salvatore Nasta-
si, dice: «Siamo fieri chela
Fieg abbia scelto di dare a
noi questo mandato». —
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dell'1% per I'anno in corso
sia pienamente alla portata
del nostro Paese ed & a questo
punto alta la probabiliti che
le previsioni per il 2024 delle
maggiori organizzazioni in-
ternazionali venganosupera-
ten. Secondo I'Ufficio studi di
Confeommercio, invece, «il
dato preliminare sul secondo
trimestre dell’anno & coeren-
teconleattese, mail raggiun-
gimento di una crescita
dell'1 % nell’intero anno, sep-
pure non impossibile, appare
nonagevoley.

Lavariazioneregistratanel
secondo trimestre, specifica
I'Istat, segnalando che si trat-
ta del quarto risultato positi-
vo consecutive dopo la lieve
flessione del secondo trime-
stre del 2023, & dovuta alla
crescita del settore terziario,
mentre industria e agricoltu-
ra hanno dato contributi ne-
gativi cosi come negativo &
stato il saldo netto della com-
ponente estera, dato questul-
timo che non pud preoccupa-
rein prospettivaalla luce del-
la nuova frenata del nostro
primo partner commerciale,
ovverolaGermania.

«In prospettiva — segnala
Confcommercio — i migliora-
menti del reddito nominale,
anche grazie al rinnovo dei
contratti, combinati con

M secondo trimestre 2024

+0,9%
crescita
su base annua
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un’inflazione stabile e un’oc-
cupazione ai massimi di sem-
pre dovrebbero supportare
potere d’acquisto e consumi.
Dai tassi reali eccezionalmen-
te elevati per I'ltalia derive-
rebbe, invece, un grave freno
agli investimenti privati. Dal
bilanciamento di queste op-
poste tensioni si avra la cifra
della crescita». Secondo Con-
fesercenti «’'andamento posi-
tivo della stagione turistica
potrebbe ulteriormente con-
tribuire ad una crescita del
Pil decisamente superiore al-
le attese. Sul fronte interno
manca perd ancora una vera
e decisa ripresa dei consumi
che necessita; innanzitutto,
di un rinvigorimento del cli-
ma di fiducia, da realizzarsi
attraversounasolida riduzio-
ne dei tassi di interesse, insie-
meallamessaaterradegliin-
terventi su fisco e lavoron. A
sua volta Confindustria con-
ferma la fase di stanca del-
la nostra industria a mag-
gio e giugno, ma per luglio
le prospettive risultano in
miglioramento:  secondo
lindagine rapida del suo
Centrostudiil 41, 6% delle
grandi imprese industriali
associate per questo mese
prevede infatti un aumento
dellaproduzione. —
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IL GRUPPO REPLICA ALLE INDISCREZIONIE ALLA LETTERA DELLA UIL

@aﬂantis: “Non cediamo Maserati”
Levendite globali Iiat in rialzo del 2,2%

Nell’annodel suo 125° anniver-
sario, Fiat festeggia risultati di
vendita semestrali positivi,
consolidando il suo status di
brandleader diStellantisinter-
mini di volumi. Con oltre
660.200 unitd vendute a livel-
loglobale, Fiatha registratoun
aumento del 2,2% rispettoallo
stesso periodo dell’anno prece-
dente. II brand ha registrato
una crescita regionale signifi-
cativa: 24% in Nord America,
7,6% in Medio Oriente e Afri-
ca, 5% in Asia-Pacifico e 2,3%

in Sud America, dove & leader
conil 14%di quota di mercato.
L’Europa continua a essere la
prima regione per Fiat, stabile
intermini di volumi.In partico-
lareinTtaliamantiene una posi-
zione dileadershipcon 95.779
immatricolazioni, segnando
un aumento del 2% rispetto al-
lostessoperiododel 2023. Que-
sto successo si traduce in una
quotadimercato del 10,8%nel
settoredelle autovetture.

Fiat & leader del settore in
Brasile(20,4% di quotadi mer-

cato), Italia e Turchia (12,3%
ognuna) e Algeria (68,3%). 1
modelli pid venduti sono la
Fiat Panda in Italia (prodotta
a Pomigliano, con oltre
63.500 unita segna un aumen-
to del 21% rispetto all'anno
precedente), la Fiat Tipo in
Turchiaeil Fiat Dobldin Alge-
ria. Nel segmento dei Veicoli
Commerciali, Fiat Professio-
nal & cresciuto a livello globa-
ledel 15%, con incrementi no-
tevoli del 69% in Asia-Pacifi-
co, del 54%in Medio Oriente e

LaFiatPanda
2ilmodello
pitivenduto
inftalia.La
GrandePanda
sard
disponibile sia
nellaversione
elettricasia
nellavariante
ibrida

Africaedel 10% in Sud Ameri-
ca. Dopo I'estate apriranno gli
ordini della Fiat Grande Pan-
da, il nuovo modello che se-
gna il ritorno del marchio nel
mercato mondiale.

E il gruppo risponde anche
alla lettera inviata dal segreta-

rio generale della Uilm, Rocco
Palombella, a John Elkann,
presidente Ferrari e Stellantis,
1l sindacalista chiede «'uscita
da Stellantis e la nascita di un
polo del lusso Ferrari-Masera-
ti» che considera «indispensa-
bile per valorizzare le rispetti-

ve caratteristiche qualitative e
dimercatoe per salvaguardare
tutti i posti di lavoros. Ma Stel-
lantis risponde che «non ha in-
tenzione di vendere il marchio
del Tridente, cosi come non ha
intenzione di aggregare Mase-
rati ad altri gruppi italiani del
lussox. Quindi ribadisce «l'im-
pegno incondizionato per il
brillante futuro di Maserati co-
me unico marchio di lusso dei
14 marchi Stellantis». Anche
perché «& in una fase di transi-
zione verso l'elettrificazione
con il programma Folgore
Bewn. E conclude: «Le dichiara-
zioni rilasciate non trovano al-
cun tipo di corrispondenza nel
contesto della strategia di Ma-
serati all'interno del pianostra-
tegico a lungo termine “Dare
Forward 2030». cLA. LUL—
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