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Industria 5.0, alleanza pubblico privato per gli
investimenti

Settimana della cultura di impresa. Carlo Bonomi: «Un fondo sovrano europeo per

finanziare le transizioni: in Italia necessari 800 miliardi»
Nicoletta Picchio

Una svolta epocale che non riguarda soltanto il mondo delle imprese, ma anche il
tessuto sociale ed economico, e che si traduce in modo diverso del fare impresa, con
I’'uomo al centro. Realizzabile, ma occorrono incentivi pubblici per sostenere la mole
di investimenti che le aziende devono fare per rispettare i target green europei,
mettendo da parte le ideologie. C’¢ in gioco la competitivita del paese. L’ha messo in
evidenza Carlo Bonomi aprendo ieri il convegno “Industria 5.0: il futuro ¢ qui.
Consapevolezza e sviluppo sostenibile”, organizzato da Confindustria all’interno
della Settimana della Cultura d’impresa, evento principale di questa ventiduesima
edizione.

La transizione offre opportunita, «ma ci sono anche molti rischi. Servono adeguate
politiche pubbliche ¢ non possiamo affrontare il Green Deal con una politica di tipo
ideologico senza comprendere che sviluppo e innovazione sono il punto centrale per
raggiungere gli obiettivi di sostenibilita. Bisogna essere realisti, superare 1’approccio
regressivo. Non si puod scaricare tutto sulle imprese», ha detto il presidente di
Confindustria. «Serve una strategia condivisa a livello nazionale che possa
stemperare alcune scelte europee che non c¢i convincono», ha continuato,
aggiungendo che serve un Fondo sovrano europeo per finanziare una transizione che
comportera per 1’Italia investimenti pari a 800 miliardi da qui al 2030: «il Pnrr mette
a disposizione 65-70 miliardi, il resto € a carico di famiglie e imprese».



E quel Piano 5.0 che manca nella legge di bilancio ¢ su cui Confindustria continua ad
incalzare il governo. L’industria ¢ la soluzione: dall’industria possono arrivare quelle
innovazioni tecnologiche per raggiungere i target di sostenibilita. «Il capitalismo sta
evolvendo e le imprese sono chiamate non pit a produrre valore, ma valori:
economici, sociali, ambientali. Il business in chiave 5.0 mette ’uomo al centro ¢
chiarisce che quello sulle persone oggi ¢ un investimento industriale. Le imprese
devono comunicare, l'employer branding € un fattore chiave, occorre consapevolezza
€ un approccio integrato», ha detto nelle conclusioni Katia Da Ros, vice presidente di
Confindustria per Ambiente, sostenibilita e cultura. Investimenti, ha aggiunto, «che
devono avere il supporto adeguato, altrimenti diventa un costo insostenibile, con
perdita di competitivitay.

In prima fila, ad ascoltare le istanze delle imprese, il ministro dell’ Ambiente, Gilberto
Pichetto Fratin. Ha riconosciuto che 1'Italia ¢ leader nell'economia circolare, «siamo
un modello» e che la decarbonizzazione «& un'opportunita da cogliere, ma senza
ideologismi. E importante che Confindustria abbia deciso di farsi parte attiva nel
dibattito, conferma il ruolo delle imprese nell’intercettare e anticipare il dibattito», ha
detto il ministro assicurando 1’impegno del governo per Industria 5.0.

I rischi della transizione per il mondo delle imprese sono pesanti, come hanno messo
in evidenza nella prima tavola rotonda Antonio D’Amato, presidente ¢ ad Seda,
Antonio Gozi, presidente Federacciai, Maurizio Marchesini, vice presidente di
Confindustria per le Filiere e le Medie Imprese. «Il Green Deal ha una visione
strabica e arrogante, se non si riscopre una politica industriale la Ue implode», ha
detto D’Amato, leader nel settore del packaging. «Si sta creando in Europa
un’asimmetria competitiva che ¢ una botta al mercato unico», sono state le parole di
Gozi. E Marchesini ha contestato la decisione europea «di scegliere la tecnologia,
mvece di rispettare la neutralita».

Tutt1 europeisti, ma per un’Europa migliore che agisca compatta. «La Ue deve essere
realista. E il mercato unico dei capitali ¢ fondamentale per gli investimenti privati»,
ha detto Antonio Villafranca, direttore degli Studi Ispi. Monsignor Dario Edoardo
Vigano, vice cancelliere della Pontificia Accademia delle scienze sociali, ha ricordato
che la sostenibilita ¢ richiamata dal Magistero sociale della Chiesa e che «occorre
sviluppare una nuova visione di uomo». Il tema della sostenibilita & stato affrontato
anche in un’ottica di marketing con Christian Sarak, Founder Double Loop
Marketing LLC, ed Enrico Foglia, Managing director Regenerative Marketing
Insitute.

Il convegno ha avuto il sostegno di Intesa Sanpaolo e IWS, insieme a 4Manager,
Audi, Fondimpresa.
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