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Sviluppo

Banda di Credito Popolare:
per sostenere laripresa
finanziate tremila imprese

«La Banca di Credito Popolare per sostenere l'economia del

territorio @ quindl le imprese della regione, sin dal primi
segnali delia crisi sanitaria, ha attivato tutte le misure
previste dai decreti Cura ftalia e Liquiditd=. Cosi una nota
della stessa Bep. Che prosegue: «Ad oggi sono state
complessivamente valutate ed accolte richieste di nuovi
finanziamenti a favore di circa 3.000 imprese campane per
circa 250 milionl di euro, sostenendo fa continuita e la
ripresa, specie nel settori particolarmente colpiti
dalfemergenza». Su un totale «di oltre 2.780 richieste di

= el primo trimestre
| del 2020, «nono-
stante i primi effet-
tke della pandemia
in Italia, «le espor-
tazioni del Mezzogiorno han-
no registrato un buon anda-
mento (+4,4%), in netta con-
trotendenza rispetto alla me-
dia dei distretti italiani (-
6,8%)». L'area meridionale —
sempre secondo i dati rilevati
dal Monitor dei distretti del
Sud (realizzato dall'ufficio
Studi e ricerche di Intesa
Sanpaolo) — «¢ I'unica a evi-
denziare performance positi-
vew. Sono state invece «piil pe-
nalizzate — prosegue lo stu-
dio diffuso ieri — le esporta-
zioni delle aree del Nord e
Centro ltalia dove T'epidemia
dicoronavirus ha cominciatoa
diffondersi rapidamente dalla
fine di febbraio e sono entrate
in vigore le prime misure re-
strittive per arginare il viruss.
Fatto sta che «da gennalo a
marzo 2020 l'export dei di-
stretti del Mezzogiorno ¢ stato
trainato dal buon andamento
delle imprese della Campania
(+5,7%), regione che ha benefi-
clato in particolare della cre-
scita a doppia cifra delle
esportazioni registrata nei di-
stretti del sistema agroalimen-
tare, comparto meno penaliz-
zato dall'emergenza sanitaria
rispetto alla media del mani-
fatturiero nazionales. Sugli
scudi «ancora 'alimentare di
Avellino (+32,5%) che prose-
gue il trend di crescita del 2019
grazie al cospicuo incremento
dei flussi registrato nei princi-
pali sbocchi commerciali (in
primis Statl Uniti e Regno Uni-
to}». Performance molto posi-
tive anche per I'alimentare na-
poletano (+24,4%), <sostenuto
dalla crescita a doppia cifra
delle esportazioni nel Paesi
extracuropei (in primis Stati
Uniti)», lagricoltura della Pia-
na del Sele (+12,7%) ¢ la Moz-
zarella di bufala campana
(+18,4%), «che torna in territo-
rio positivo dopo | cali subiti

C'¢ una Campania (quella dei distretti)
che ha arginato la prima fase del Covid

[l Monitor di Intesa: da gennaio a marzo export in crescita del 5,700, Agroalimentare sugli scudi

[ numeri

Le esportazioni distrettualinelle regioni italiane nel primo trimestre del 2020

el 201g». Seguono «un profi-
lo negativo Invece — sempre
stando ai numeri forniti nel
Monitor dei distretti del Mez-
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o elaborazion: Intiss Sanpacio s dati stat

da elevata incertezza. Come,
ad esempio, agroalimentare
della Campania. Riteniamo
comunque che la criticita del
contesto attuale richieda, da
parte di tutti gli attori ccono-
mici, un maggiore presidio
delle leve strategiche della cre-
scita dimensionale e dell’ in-
ternazionalizzazione». E «il
nostro gruppo sta investendo,
datempo, per rafforzare la cre-
scita strategica delle pmi me-
ridionali anche attraverso
T'adozione di una strumenta-
Zione piti evoluta quale il “Pro-
sramma Fillere”; si vedano in
tal senso i oltre 70 accordi
gia operativi nel sud Italiax.
Piero Secchi
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Studio UniCredit

ono oltre =.700 le
<< aziende vitivinicole
Lt del Sud (Puglia,
Campania, Calabria e Basili-
cata) che producono circa
1/4 delvino imbottigliatos.
Di nuovi scenari economi-
ci prospettati dal Covid ¢ del-
le strategie di ripartenza per
il settore vitivinicolo del Sud
si ¢ parlato nell'ambito del
Forum delle Economie Digi-
tale organizzato nei gironi

scorsi da UniCredit in colla-
borazione con Vitigno Ialia.

«Datavola e di qualita»
[ vini del Sud ai raggi X
(con ricette anti-crisi)

All'incontro, moderato da
Gioryio dell'Orefice de It Sole
24 Ore, hanno partecipato
Annalisa Areni, Regional Ma-
nager Sud di UniCredit; Mau-
rizio Teti, direttore Vitigno
Italia; Riccardo Ricci Curba-
stro, presidente Federdoc;
Massimiliano Apollonio di
Casa Vinicola Apollonio e Pa-
olo Cotroneo di Fattoria la Ri-
volta.

Durante la giornata Luigia
Campagna, industry expert
UniCredit, ha presentato lo

studio sul settore nel Sud con
focus sugli impatti della pan-
demia e — come detto prima
— sulle strategie di rilancio.
Un territorio, il Mezzogior-
no, rileva il dossier, che pre-
senta una elevata specializza-
zione nei vini da tavola ¢ si
colloca al primo posto in Ita-
lia in tale segmento: la quota
di produzione sul totale ltalia
¢ salita dal 35% del 2007 al
50% del 2019, Nell'area si con-
ferma in crescita anche la
produzione di vini di qualita,

che rappresentano ogyi circa
il10% della produzione nazio-
nale: ivini certificati sono 92,
di cui 65 Dop e 27 Iyp, che
hanno impatto considerevole
sulleconomia del territorio
per un valore pari a circa 500
milioni di curo.

«Un ruolo trainante per la
crescita del comparto vitivi-
nicolo delSud ¢ rappresenta-
to dalle esportazioni, che so-
no cresciute di circa 11 Gos
negli uitimi 5 anni, incre-
mento superfore alla media
Paese (+26%)». L'indagine
mostra come tuttavia «esi-
stano ampi margini di svilup-
po per le regioni del Sud, dal
momento che i vini dell'area
contribuiscono solo per il
3,5% dell'export nazionales.

1l comparto vitivinicolo del
Sud «¢ una delle piit rinoma-
te eccellenze del territorio —
ha affermato Annalisa Areni
— ma per le imprese del
Mezzogiorno ¢ fondamentale

Annalisa
Areni
éla Regional
Manager

di UniCredit
per il Sud kalia

agire sul tema della dimen-
sione, valorizzando anche
Fintera filicra produttiva, al
fine di non perdere posizioni
competitive a causa del Co-
vid-19 e per poter generare
resilienza agli shock di mer-
cato. Una opportunita viene
anche dal commercio digita-
le perché consente anche ad
aziende di dimensioni mino-
1 di rageiungere mercati ad
alte potenziale. UniCredit so-
stiene il comparto con pro-
dotti e servizi strutturati sugli
specifici bisogni delle azien-
de del settore, finalizzati alla
crescita ¢ allinternazionaliz-
zazione di ogni azienda della
filiera, anche con iniziative
come Easy Export grazie al
quale abbiamo accompagna-
to piu di 150 imprese del Sud
ad accedere a nuovi mercatie
che hanno aumentato il loro
yiro d'affari con l'estero del
2490,
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